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AVANT - PROPOS

LE DOCUMENTAIRE EN COMMUNAUTE FRANCAISE :
BILAN D’UNE POLITIQUE DE SOUTIEN A LA PRODUCTION ET A
LA DIFFUSION MENEE DEPUIS 10 ANS.

1. Les ateliers d'accueil et les ateliers de production.

11 y une dizaine d'années, la Communauté frangaise de Belgique prenait Uinitiative de
créer, par la voie associative, des petites structures daide a la production .

Leurs buts : permettre & de jeunes auteurs, mais aussi a des awtenrs plus confirmés, de
produire avec de petits budgets et avec une souplesse de fonctionnement, des oeuvres
originales, dans des genves aussi différents que la fiction, le dessin animé, le film sur
Part, Uessai, mais anssi et surtout, le documentaire

Grice & ces structuves, il a acquis auourd’bui ses lestves de noblesse dans les différents
festivals et marchés en Belgique et & D'étranger. 11 n'est plus assimilé a des dépliants
touristiques audiovisuel comme on en a trop vu sur les écvans. Le savoiv faire de
nombreuses équipes de techniciens et de réalisateurs de la Communauté frangaise de
Belgique est de notoviété publique. 1ls venouent ainsi avec la tradition du documentaire
initié avec tant de talent ot de modernité par Charles Dekeukeleive , Henri Storck , Luc
de Heusch et André Delvaux, Le documentaire est une oewvre de création & part entiére,

2. La création duw FONDS TELEVISUEL
En 1988, le Fonds télévisuel est créé.

Ce Fonds doté alors de 20 millions est destiné a donner un “coup de pouce “substantiel a
des projets télévisuels et & renforcer les liens existant entre los ateliers, d'une pars, les
productenrs indépendants et les chaines de télévision de la Communauté frangaise -
partenaives privilégiés de la diffusion du documentaire - d'autre part.
Dans un premier temps, ce fonds soutiendra principalement des projets de documentaires
Emanant du WIP et du CBA en coproduction aver la RTBFE, notamment via I'émission

“Carré Notr”,

Aufourd’bui, les demandes d'aide proviennent fgalement de sociftés de production privées
et les partenaives financiers se sont diversifids . La qualité du documentaire belge n'a
- pas échappé aux chaines de télévision ainsi qu'aux institutions belges ou étvangéres.

Aussi, il occupe de plus en plus fréquemment une place de choix dans certaines grilles de
programnze.



3, La diffusion

1! y a également une dizaine d'années que la Communauté frangaise de Belgique et le
CGRI ont pris initiative de créer une structure de promotion du cinéma et de
Vaudiovisuel : WBI. Elle est la vitrine de nos productions a l'étranger.

Sous Pombrelle de Wallonie Bruxelles Images, les productions documentaives de notre
Communauté sont présentes sur les plus importants marchés internationaux de
Paudiovisuel dont le MIP-TV, le MIP COM & Cannes et, pour la gquatritme fois, le
Sunny Side of the Doc, @ Marseille.

Enfin, parallélement & sa présence sur los marchés de la télévision, la Communauté
frangaise de Belgique développe depuis de nombreuses années une politique d'aide a la
diffusion de nos produits andiovisuels au sein des festivals belges ou étrangers. Elle
informe les clients éventuels sur les derniéres productions et suggére des rétrospectives.

En collaboration avec les productenrs, elle prend en charge Uinscription de nos
productions dans les manifestations ainsi que Uenvoi des copies des oewevves sélectionnées.,

En Belgique, elle est & Uinitiative de FILMER A TOUT PRIX. Elle soutient l'action
des médiathéques spécialisées,

En tenant compte des bowleversements que traverse le paysage audiovisuel en général, la
Communauté frangaise de Belgique a affirmé tout au long de ces 10 derniéres années, sa
volonté de favoriser les passerelles entre le service public et le secteur privé sur des obfectifs
précis, dont le soutien & la production indépendante .

Beaucoup reste @ faire, particuliévement sur le plan international, qu'il s'agisse des
relations avec les télévisions des différents pays ou des structures des productions elles-
mémes. Clest le défi du moment.

L'Administrateny général,
Henry INGBERG.

Direction générale de la Culture et de la Communication



QUE RESTE-T-IL DE NOS IMAGES ?

Nous vivons, en cette ére médiatique, des temps paradoxaux : triomphe de l'image e
dépossession du véel. L'image nous impose, et de plus en plus, une logique de I'événement
fatale, naturelle, évidente. Elle nous emprisonne, doucement, dans un ordre des choses on
il n'y & plus qu’a regardey et s taive. Dans le flov de ces images Id, le documentaire est
un acte de résistance. Quel que soit le regard ou le degré d'engagement, il désigne, au
sens radical dw terme : il fait signe et donne sens.

On le verra dans les pages qui vont suivre, cette fagon de travailler Uimage, cette volonté
obstinde de témoigner par le regard veste bien vivante en Belgique francophone. Une
question de tradition pewt-étre, dans un pays oR l'une des premiéres grandes oenvres
cinématographiques fut, aussi, un documentaire, dédi¢ d'aillenrs @ un autre acte de
vésistance, ouvritve celle l2, le Borinage de Henyi STORCK. Depuis, laventure s'est
poursuivie, avec une diversification des vegards, des sensibilitds, des engagements. Mais
avec, toujours, une volonté commune de dire pay I'image, de ne pas céder aux modes, a la
facilité, a la vulgarite.

De cette vitalité, Pactivité des ateliers de production communautaires porte témoignage,
G commencer par les premiers d'entre eux, les fréves jumeaux des deux végions, WIP et
CBA. 1l semble bien qu'ici, la Communauté n’ait perdu ni son temps, ni son argent. La
qualité des oenvres produites est d'aillenrs veconnue en Europe : Uassociation
EURIMAGES, créte & la fin de Pannée 1988 pour vépondre & lurgente néessité de
venforcer I'industrie cinématographique et audiovisuelle en Euvope, a coproduit, en
quatre ans, 18 documentaires de création. G d'entre eux ont €16 véalisés en Communauté
frangaise de Belgique : le tiers des projess soutensus, 31% des aides.

Mais que l'on ne 5’y trompe pas : cette vitalité est menacte. L'étude que l'on va live est, a
cet égard aussi, révélatrice. La principale menace se situe du cté de la diffusion.

On ne vegrettera que pour mémoive la quasi disparition des documentaires dans les
salles, oi le mercantilisme fait la loi. Ce ne sera que pour saluer la résistance de trois
monsqueraives qui ne sont méme plus quasve : le Botanique et I'Avenberg 4 Bruxelles, le
cinéma Le Parc a Litge, trois salles qui savent encove, et avec succés, orgamisey
[’événement autour du documentaive et U'intégrer dans lewr philosophie de
programmation.

On ne fera pas non plus semblant de s'étonner de Dabsence ou presque, du documentaire
dans la programmation de RTL-TVI ou de Canal Plus. Manifestement, ces deux
chaines w'ont que dédain pour un “produit” qui leur parait marginal, dépassé, peu
susceptible de faire vibrer l'audimat, en debors, parait-il, des documentaires consacrés
GUX ANIMAUX - MErCE Pouy eux-.

Plus surprenante, par contre, est la politique des télévisions communautaives. Elles ont
beawu éire onze, elles font sur ce tervain bien peu de choses et avec peu d'imagination. Une
situation budgéraire difficile, un envivonnement politique sowvent pesant et intrusif,



expliquent sans doute bien des choses. Mais cela n'excuse pas tout. On étair en droi
dartendre, de la part des TVC., si férues de "“proximité”, une autre attention au véel.
Elles se limitent le plus souvent, & la diffusion d'informations locales, ou municipales.
Pour le reste, et pour augmenter losrs vecettes, certaines d'entre elles en sont augourd bui
réduites, parait-il, & réaliser des films de commande publicitaire pour entreprises. Signe
des temps qui, comme on le sait, ne sont pas & Vaudace.

Reste la RTBF : elle fait ce qu'elle peut. Elle achite (54 beuves de programmes U'année
deynitre), elle coproduit. Mais ici aussi, les contraintes budgétaives sont pesantes. La
suppression de TEE 21, la disparition du magazine Traces : autant de oréneaus jadis
ouverts & la création, et qui se sont aufourd'hui vefermés. La RTBF maintient, sans
doute, une politique de diffusion véelle, mais limitte. Sur ce terrain aussi, Uaveniv du
service public de Vaudiovisuel, sa capacité @ maintenir un vegard et une éthique, les
moyens qui Iui sevont alloués ou non pour le faive : tous cela sera lourd de conséquences.

11 veste enfin une question qui doit étre posée : elle touche & la politique d'aide a la
création, & sa cobérence, & sa possibilité de se déployer sur le long terme.

A cet dgard, Pétude qui nous est anfourd’bui proposte méviterait d'étve complétée par une
autve enquite, o lon s'efforcerait de swivre & la trace les véalisatenys qui, depuis une
quinzaine d'année, ont bénéficié de Vaide ou de Uaccueil des ateliers communautaires.
Combien dentre eux ont-ils véellement pu dépasser le stade du premier on du second
projer? Combien d'autres se sont-ils lassés, fatigués de manquer de moyens, dégus devant
Vabsence de veconnaissance? Combien de talents perdus, dispersés parce que Lon peut,
sans doute et la passion aidant, filmer & tout prix, mais que l'on ne peut pas le faire &
' importe quel prix 2 Un tel travail d'évaluation permetirait de mesurer le chemin
véellement parcowrn, et les chances de pouvoir ou non le poursuivre.

Ces questions me sont pas insignifiantes. A Uhbeure o Uexception culturelle tracasse -
enfin - quelques uns de nos décideurs, il y aurait méme urgence 3 'y porter réponse.

Robert Neys, Journaliste RTBF



DOC BELGE
LE SENS DU REEL

L'Histoire du cinéma est-elle & vefaive 7 Elle ressemble trop souvent a un itinéraire
fléché ont D'on se contente d'alley d'un point ou d'un film @ un autve comme sur un
parcours de golf. Ne serait-il pas temps de juger le chemin parconyu et de reconsidérer le
paysage traversé?

Il est grand temps de porter sur les films véalisés en Belgique un vegard neuf enfin
débarasst des préjugés et des grilles imposées de extérieur. Refusons la tendance qui ne
vetient que les seuls films de fiction pour inscrive en post scriptum ce que Pon appelle
cinéma documentaire.

Sortons des catégories. Le cinéma en général et celui de Belgique en particulier n'est pas
un menu de vestaurant avec pouy

entrée le court métrage
potage le documentaive
Plat du jour la fiction
et dessert le dessin animé!
Les cinéastes véalisent des films, ils ne fabriquent pas des plats préparés,

Ce sont peut Etve les difficultés économiques qui raménent souvent les cinbastes de
Belgique au documentaive aprés une oenvre de fiction qui awra bénéficié de leny
affrontement an véel, mais ils y reviennent alors avec une liberté plus grande et plus
dandace. Ce va et vient du documentaive & la fiction, du véel a Uimaginaive, & conduit
Henri Storck de Bovinage ¢ Symphonie paysanne et ensuite au Banquet des fraudenrs.

Luc de Heusch, ethnologue de ses compatriotes comme des africains, fit avant Mai 68 la
critique de motve société de consommation dans la fiction de Jeudi on chantera comme
dimanche.

Documentaire ou fiction? Déja s'envole la flewr maigre de Pawl Meyer est les deux @ la
fois comme les plus beaux films néovéalistes parmi lesquels il se range.

On a redéconvert en Charles Dekenkeleive 'avant-gardiste inspiré de Impatience et de
Combat de boxe. Pourquoi pas rappeler qu’il fut aussi au tour débur des années 30 le
démystificatenr de Dixmude et de Lourdes.

André Delvaux a povté sur Dirk Bowts, Woody Allen et I'Opéra (Babel) le méme
vegard intériovisé que sur ses Personnages romanesques.



Chantal Akerman alterne depuis toujours docwmentaives et fictions, films vus et films
vécus ou jouts qui s'emboisent, se prolongent et se complétent les uns les autyes.

Impossible d'entrer vraiment dans Le grand paysage & Alexis Droeven de _Jean-Jacques
Andrien sans avoir vu son autre film sur les Fourons Mémoires.

Est-ce une Belgique réelle ou imaginaire que pitge le miroir tendu par Boris Lebman et
les films acides et drbles de son ami Patrick Van Antwerpen.

Jaco Van Dormael aurait du 8ive le héros des cinéphiles longtemps avant Toto pour ses
courts métrages et documentaires qui en sont déja Pannonce.

Heureusement, les festivals internationanx ont forcé le succds en Belgique de films
“différents” comme Vase de noces de Thierry Zéno auteur de remayquables films d'art,
Noce en Galilée de Michel Kbleifi qui mariait depuis longtemps réel et imaginaive &
mbme de Clest avvivé prés de chex vous, fiction - rassurez-vous - mais critique au vitriol
des réalirés désournées par les rveality-show télfvisés.

Constatons avec ce dernier film et tous les autres, que le Belge est un observateur ivonique
@ qui on ne la fait pas. Et surtout on ne lui en conte pas (on ne lui en compte pas non
plus car il n’y a guire d'argent pouy faire des films).

Cot observatenr courageux, ce témoin du véel, sait aussi prendve tous les risques et d'abord
celui de déplaive. Manu Bonmaviage et Thierry Michel l'on fait en s'engageant dans la
véalizé Lo ndtre et celle de ' Afrique ou de ' Amérique latine.

L'un, caméra au poing, plonge dans le véel pour vivre aux cités de coux qu'il filme et
nous faive pavtager lenrs existences quotidiennes. L'autre dont Vengagement est aussi
radical, véalise un cinéma divect au présent-réfléchi. Tous dewx nous offrent un monde
démonté par un vegard lucide et devenu lisible comme une fiction.

Est-ce par basard que tous deux ont signé aussi des films de fiction od autant que dans
leurs documentaires la vérité surgit du véel pour lui donner son sens.

Henvi Sonet, Journaliste.
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INTRODUCTION

On ne saurait ouvrir la présente enquéte économique et statistique sur la production et la diffusion de
documentaives en Communautt frangaise sans évoquer britvement quelques questions et précautions.

L'observation montre en effet que Je concept de cinéma documentaire et les termes “indépendant” et “de
création” pexvent se préter & des usages divers et comporter des sens multiples selon les “actenrs” cultu-
rels, dconomiques ow institutionnels qui le véhiculens : autenrs, productenrs, commanditaires et diffu-
SEnrs.

Une définition large englobant dans le documentaire tows les programmes de non-fiction laisse la por-
te ouverte & une varidté de produits allant de Dethnologie aux magazines sportifs ou aux films d'en-
treprises. Entre cette définition large et une définition vestreinte du documentaire dit “de création”, lide
aux critives propres des “autenrs-véalisatenrs”, il existe une zone de flou qui échappe aux classifica-
tions. Des lors, Poption de s'en tenir aux conceptions en vignenr auprés de chagque producteur, diffuseur
ou institution consulrés est celle qui a 8¢ retenue.

De plus, aux problemes de définition du genve s'ajoute la difficulté de produire des estimations sur le
volume d'activité de la production audiovisuelle en Communauté frangaise & partiv d'un état généra-
lement embryonnaire et fragmenté des informations statistiques disponibles.

Dans le cadre de la présente Gtude, on a tenté de présenter un ordre de grandeur du volume global de la
production documentaire en Communanté frangaise, ainsi que Jes volumes de production documentaires
véalisés dans le cadve etlou avec Pappui des principanx ateliers daccueil et de production.

On a également tenté de ceyner les volumes des productions propres ¢ de coproductions de documentaires
véalisés par les chaines de télévision de la Communanté frangaise ainsi que les volumes diffusés a leurs
antennes. Une place particulitre @ &€ réservée & la RTBF qui veste a ce jour la principale chaine de
la Communauté frangaise qui produit et diffuse des émissions assimilables au genre documentaire.

On examinera encore la civenlation et la diffusion de produits documentaires sur le mayché des vidéo-
cassettes préenvegistvées et sur los mavchés érangers.

Enfin, une dernidre partie sera consacrée aux méanismes d'aides publiques mis en place en faveuy du
documentaive en Communauté frangaise ainsi qu'aux aides ewropéennes au documentaire organisées
dans le cadre du Programme MEDIA et d'Enrimages.







CHAPITRE 1

LA PRODUCTION INDEPENDANTE
DE DOCUMENTAIRES EN
COMMUNAUTE FRANCAISE

ici de présenter Pévolution des volumes de la production indépendante de documentaives en
Communanté frangaise, & partir de données provenant des institutions ou structuves les plus lar-
gement impliquées dans la production, le financement, la diffusion et la promotion de ce genre.

E 'f;z excluant toute considévation esthétique ou théorique sur le “genre documentaire”, on essayera

Les tableaux et graphiques qui suivent se basent sur diverses sources,

La plus grande partie de la production de documentaives est véalisée dans le cadre etlou avec l'appui
des principaux ateliers de production et daccueil “défensenrs”, & des degrés divers, d'une production de
documentaives d'auteurs, & savoir, le Centre de I’ Audiovisuel ¢ Bruxelles (CBA), Wallonie Image
Production (WIP), le Centre Vidéo de Bruxelles (CVB) et le Groupement Socialiste d'Action et de
Réflexion sur I'Audiovisuel (GSARA), et également dans une moindre mesure par les ateliers de pro-
duction comme Dérives, Atelier Jeunes Cintastes (AJC), Image Video. A ce jour, ces ateliers sont en ¢f-
fet les principales structures de production etlou de soutien & la production indépendante de documen-
tairves dits “de création”. 1ls veprésentent environ 84% du volume global de la production documen-
taire de ces six derniéres années.

Une seconde source d'estimation de la production indépendante de documentaires de création provient
du Fonds télévisuel mis en place depuis 1988 en Communauté francaise. Les documentaires de créa-
tion destinés aux diffusions 1élévisées constituent en effer la plus grande part des projets sélectionnés par
ce Fonds.

Une autre source qui permet de vepérer la production documentaire indépendante réalisée en debors des
© ateliers provient des divers catalogues édités par la Direction de I'Audiovisuel de la Communanté
[frangaise.

Enfin, sont également vepris dans les données qui suivent, la production de films (de court et long mé-
trage) documentaives belges francophones, “destinés” & la diffusion en salle et bénéficiant des aides au-
tomatiques octroyées par le Ministére des Affaives économiques, systéme transfévé anx dewux Communant,
frangaise et flamande, depuis janvier 1989.

Les estimations des volumes annuels de production sont précisées en termes d'hewres de production , mé-
thode plus précise &tant donné que la durée de chaque titre peut varier du simple au double.

Notons qu'une comparaison annuelle des volumes de production de films ne tient pas compte du fait que
le temps éconlé entre la décision de production d'un film et son achévement définitif peut varier entre
six mois et dewx ans suivant les cas.




DOCUMENTAIRES UNIQUES : LONGS METRAGES

{On a repris sous cette rubrique les films de plus de 60 minutes)

Total Corropucnions RTBF

ANNEE NCMBRE Durte Duxrte NOWEBRE Durte Dunte

DE TITRES HEURES MINUTES DE TITRES HEURES MINUTES
1980 & Q 13 2 2 52
1981 il 5 48 0 0 G
1982 3 4 5 0 0 0
1983 ] 1 15 0 0 0
1984 7 10 4] 4 5 50
1985 4 5 52 2 2 53
1986 2 2 41 2 2 41
1987 5 7 Q 2 2 56
1988 3 4 12 1 } 12
1989 3 3 40 3 3 40
1990 3 4 36 1 2 40
1991 1 2 0 ¢ ¢] 0
1992 3 4 40 2 2 55

Au total, 45 longs métrages documentaires ont été
produits par des indépendants en Communauté fran-
caise entre 1980 et 1992, soic une moyenne de 3,5 titres
par an pour un
volume horaire
annuel moyen de

Source : d'aprés les données de ko CF et bilans ateliers.

giques de programmation des exploitants, dont prin-

cipalement le seuil critique d’entrées escompté (et ob-
servé) durant la premiére semaine d'exploitation.

Seuls subsistent encore des points d’exploitation

{commerciale et

i vocation cul-

5 heures. La part 700 turelle) qui pro-
de longs métrages  gg¢ A gramment des
dans la produc- - I\ longs métrages
tion totale de do- soo J\ documentaires
cumentaires est \ I \ . avec un certain
devenue minori- 400 AY I Y /\ bonheur en s'ap-
taire : elle repré- 349 N \ \ - . puyant sur une
sente environ rogrammation
de | 0 N\ I \ / i "'"'l/ \ / Prog lide &
19% de la E:ero- 20 A souvent liéed un
duction totale de \ I contexte “événe-
documentaires en 100 = mentiel” et sur
1992, contre en- 0 —_— 4 — certains publics

vironh 35% en
1987,

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 198% 1990 1991 1992

spécifiques fi-
déles a la philo-

If ese difficile
de pratiquer une
analyse de ten-

Evolution de la production indépendante de longs mé-
trages documentaires 1980/1992.

sophie de pro-
grammation de
ces lieux. Les

dance sur base
d’un nombre peu élevé de productions. Les témoignages
recueillis indiquent cependant que la tendance 4 la bais-
se du nombre de films produits est principatement
lide 4 la régression voire a la disparition des possibili-
tés d'exploitation en salles commerciales, créneau au-
quel les longs métrages documentaires étaient autre-
fois destinés. De moins en moins de films documen-
taires de long métrage se retrouvent diffusés sur le
créneaun de |'exploitation en salles commerciales.
Leurs possibilités de diffusion sur ce créneau sont en ef-
fet largement commandées par les crit2res et les lo-

6

principaux ac-
tenrs qui donnent encore vie au documentaire en salle
sont principalement le Botanique (Bruxelles),
|’ Arenberg-Galeries (Bruxelles) et le Cinéma Le Parc
(Ligge).

De maniére générale, on peut émettre I'hypothese
que la régression sur les créneaux des salles commer-
ciales et des circuits culturels est liée au fait que le pu-
blic accepte plus facilement le langage des images do-
cumentaires 4 domicile, ou dans un contexte profes-
sionnel ou scolaire, les sorties dans un contexte de spec-
tacle “hors domicile” étant de plus en plus réservées a




la vision des produits de fiction “a grand spectacle”.
Parailleurs, parallélementa la régression du marché
des salles commerciales, la réticence des chaines a ac-
cepter des longs métrages documentaires i leur anten-
ne a également tendance 3 freiner le développement
de ce type de production. En effet, les télévisions qui
participent aujourd’hui 2 la production de longs mé-
trages documentaires indépendants exigent en géné-
ral des produits dont la durée n'excéde pas I'heure TV
et obligent ainsi le réalisateur & réaliser une double ver-
sion, soit 4 réduire la durée de I'oceuvre 2 52 minutes,
De nombreux films de 52 minutes sont ainsi repris dans
la catégorie “courts et moyens métrages” de la présen-

te étude.

Saufexception en 1991, on constate une relative sta-
bilisation de la production & 3 titres par an. Cette sta-
bilisation est en partie imputable au fait que, depuis
1989, apparait une production de longs métrages es-
sentiellement destinés i la télévision. Elle est égale-
ment favorisée par |'instauration du Fonds télévisuel
de la Communauté frangaise qui accorde des aides sé-
lectives & la production de documentaires de création.

On constate aussi que depuis 1989, les longs mé-
trages sont tous coproduits avec des chaines de télévi-
sion, la RTBF restant le principal partenaire des pro-
ducteurs indépendants de la Communauté frangaise.

MOYENS METRAGES ET COURTS METRAGES

(On a repris sous cette rubrique les films de moins de 60 minutes,)

'’

Avertissement - Etanl donné [

état actuel des sources d'informations, les données dont nows dispotont concernant les courts et

mayens méirages documentairés ne nous permetient pas d'en essimer la production globale avant 1987,

Total Corrooucnons RTBF

ANNEE MNOWMBRE Durte Durte MNOMBRE DuRree Durte

DE TTTRES HEURES MINUTES DE TITRES HEURES MINUTES
1987-88 37 13 21 Q 5 58
1988-89 52 14 30 6 2 43
198920 38 16 4 6 4 16
199021 51 25 46 20 1 28
1991-92 50 26 37 8 7 2
199233 52 23 56 12 Q 48

Au total, 280 courts et moyens métrages ont été pro-
duits par des indépendants en Communauté frangaise,
entre 1987 et 1993, soit une moyenne de 45 titres par

Source : d'aprés les données de la CF et bilans ateliers.

de courts et moyens métrages est en progression
constante au cours des 5 premitres années envisagdes,
avec une légére régression la 62me année. Ce phéno-

an pour un volu- Minutes méne de crois-
me horaire an- sance est 4
nuel moyen de 1600 ._:-—"\ mettre en rela-
19 heures 24 1400 : tion avec la créa-
minutes. La part tiont du Fonds ¢é-
1200 Py
des courts et lévisuel de la
moyens mé- 1000 — Communzuté
trages fians la BOO e francaise qu'{ ac-
production tota- corde des aides
le de documen- 600 o sélectives 3 la
taires a progres- a00 & g production de
sé pour arteindre 200 4 — - documentaires
environ 81% de de création des-
la production N + t t ¢ tinés 4 la télévi-
totale de docu- 1987-88 1988-89 1989-90 1990-91 1991-92 1992-93  sjon (voir infra,
mentaires en “Les aides pu-
— — T 1] m— w—Conros RTBE

1992, contre en-

bliques au docu-

viron 659% en
1987.

mentaire”}), ain-

Le volume
de preduction

Evolution de la production de courts et moyens métrages
documentaires, 1987/1993.

si qu’avec |'ac-
tion constante
menée depuis




une dizaine d’années des principaux ateliers de pro-
duction et d’accueil, “défenseurs” & des degrés divers
d’une production de documentaire d’auteur. Les ate-
liers participent i fa majorité de la production de ce vo-
lume,

On précisera que cette production est majoritaire-
ment destinée aux diffusions télévisées et qu'elle a in-
tégré en grande partie les attentes des télédiffuseurs qui
exigent des formats “heure TV” ou “demi -heure TV".
Un grand nombre de titres affichent en effet une du-
rée de 26 ou 52 minutes.

On constate aussi que depuis 1987, une part non né-
gligeable de ce volume est coproduit avec des chaines
de télévision, et ce principalement avec la RTBE. On
constate en effet que la RTBF a participé 2 une grande
partie de la production de courts et moyens métrages
documentaires, les deux courbes du graphique ci-des-
sus étant relativernent paralléles. Sur les 6 années en-
visagées, la RTBF a participé & 22,1% des projets et d
34,7% de leur durée. :

On rappellera par ailleurs que ce volume global de
courts et moyens métrages documentaires comprend

une part minoritaire de films destinés a la diffusion en
salle. Sur le total produit durant la période envisagée,
on dénombre 13,6% de titres destinés 4 la diffusion en
salle, pour 5,2% de la durée totale. La production de
ce type de films a progressivement diminué au fil du
temps, ceux-ci ne représentant plus que 2% de la du-
rée totale des courts et moyens métrages produits en
1992. Concernant l'exploitation en salle, le contexte de
crise qui affecte le secteur depuis de nombreuses années
a contraint les propriétaires et gestionnaires de salles
sacrifier la programmation de courts métrages au pro-
fic de 1a publicité et des bandes annonces des pro-
chains longs métrages, en fonction de la partie du temps
restant disponible pour les premigres parties de pro-
grammes. En effet, leur objectif prioricaire est de main-
tenir un nombre maximum de séances par jour de ma-
niere 4 assurer la rentabilicé de leur activité. A la bais-
se du nombre de films programmés s'ajoute ie phéno-
méene du raccourcissement de jeur durée. Cette situa-
tion favorise la diffusion de films de plus en plus courts,
une durée de 5 3 6 minutes étant actuellement consi-
dérée par la plupart des exploitants comme la mieux
adaptée 3 ce créneau.




Chapitre 2

EVOLUTION DES VOLUMES PRODUITS PAR
LES ATELIERS DE PRODUCTION

ET DACCUEIL

CADRE LEGAL ET REGLEMENTAIRE

Afin d’élargir le systéme des aides & la production
accordées sur recommandation de la Commission de
Sélection, la Communauté frangaise s'est orientée de-
puis une dizaine d’années vers une formule complé-
mentaire : la reconnaissance d'ateliers de production
qui bénéficient de subventions. Ceux-ci ont contribué
i créer une production cinématographique belge fran-
cophone reconnue internationalement, aussi bien
pour ses auteurs que pour ses mécanismes d'aide pu-
blique. Initialement, les ateliers éeaient liés par des
conventions partant sur une période donnée et un pro-
gramme visant i encadrer et 2 valoriser |'aide aux pro-
ductions audiovisuelles destinées 3 une diffusion télé-
visuelle oun au circuit d'exploitation en salles, com-
mercial ou non commercial. Depuis 1990, les régles
de reconnaissance des ateliers sont fixées dans l'arrété
de I'Exécutif de la Communauté frangaise du 26
juilier 1990.

Le texte fait la distinction entre les deux principaux
types d'ateliers :

o d’une part les ateliers de production qui réalisent
et produisent des ocuvres de création : ces struc-
tures indépendantes se consacrent en priorité a la
réalisation de projets propres et décident elles-
mémes de la part de ressources qu’elles y affec-
tent; c’est le cas notamment de Dérives, de
Graphoui, d’Images Vidéo, du Centre Vidéo de
Bruxelles (ex-Vidéobus), de I’ Atelier Jeunes
Cinéastes (AJC), d’Alfred et du Gsara;

» d’autre part, les ateliers d'accueil qui sont chargés
de favoriser la réalisation, la production et la dif-
fusion d’oeuvres de créacion.

Le Ministre ne peut agréer que deux ateliers d’accueil,
l'unen Région bilingue de Bruxelles-Capitale et 'autre
en Région de langue frangaise : actuellement, il s'agit

du Centre bruxellois de I'Audiovisuel (CBA) et de
Wallonie Image Production (WIP).

Pour étre agréés, les ateliers de production et les ate-
liers d'aceneil doivent notamment :

» promouvoir la recherche et I'expérimentation sur
le plan technique et esthétique, valoriser l'origi-
nalité et Fauthenticité des sujets, valoriser la créa-
tion avssi bien dans P'écriture que dans la réalisa-
tion;

o privilégier les premidres oeuvres des auteurs,
pour au moins 40% de la production ou de la co-
production ayant fait I'ebjet d’une intervention di-
recte ou indirecte de la Communauté frangaise;

o valoriser et développer le patrimoine culturel de
la Communauté frangaise.

En outre, les ateliers de production et les ateliers d'ac-
cueil doivent conclure des accords de coproduction, de
cofinancement ou de diffusion avec la RTBE, les chaines
de service public étrangéres et les chaines de télévision
conventionnées avec la Communauté francaise, ainsi
qu'avec le secteur associatif et institutionnel.

Pour &tre agréé, un atelier d'accueil doit en outre :
consacrer au moins 65% de sa subvention & I'ensemble
de ses activités de production, de promotion et de dif-
fusion de films ou de vidéogrammes, les 35% restant
étant réservés aux frais inhérents au personnel et a la
gestion,

Dans les limites des crédits disponibles, le Ministre
peut octroyer des subventions aux ateliers de produc-
tion et d’accueil, La subvention peut comprendre une
aide dans les frais de fonctionnement ainsi qu'une ai-
de dans les frais de personnel (voir infra, “Les aides pu-
bliques au documentaire™).




EVOLUTION DE LA PRODUCTION DU CENTRE BRUXELLOIS DE
L’AUDIOVISUEL (CBA).

Le CBA géve des cvédits destinés 4 financer la production de filme et vidéos (principalement des documentaires de oréation et des
premiérer cenvves) essentiellement destinés 2 la diffusion suy los chaines de télvision, Cette structuve accompagne et encadre les pro-

feis et assure la promotion ef la diffusion des produits terminés.

Tora {*) Corropucnons RTBF

ANNEE MNOMEBRE Durte Durte NOMBRE Duree Durte

DE TITRES HEURES MINUTES DE THRES HEURES MINUTES
1978 2 0 51 o] 0 0
1979 o) 4 58 1 0 &0
1980 b 4 30 1 1 19
1981 Q & 38 0 o 0
1982 8 & 58 2 1 18
1983 1 11 44 5 5 15
1984 14 10 34 3 3 40
1G85 Q 5 40 2 2 12
1986 12 o) 8 5 3 49
1987 10 4 20 p ] 42
1988 7 4 25 1 0 26
1689 12 5 43 7 3 55
19%0 10 7 50 1 ] 45
1991 12 8 38 o) 4 o)
1992 16 12 35 Q 8 17
{*) COPRODUCTIONS COMPRISES

Le CBA a produit ou coproduit 144 titresen 15 an-
nées de fonctionnement, soit un volume total de 101
heures 29 minutes, ce qui représente une production
moyenne de 6 heures 46 minutes par an. Les copro-
ductions inter-ateliers et avec la RTBF sont comprises
dans ces chiffres,

Au cours des 5 dernigres années (1988 3 1992}, 17
titres ont été coproduits avec des chaines de télévision

FPFTETTEr ety

800

Source : d'aprés les bilans du CBA.

étrangéres pour une durée totale de 16 heures, soit
40,9% du volume total produit durant cette période.
51,7% de ce méme total a été coproduit avec la RTBF,
soit 24 titres. Ces chiffres ainsi que le graphique sui-
vant indiquent une fréquence de participation des
chaines 4 la production relativement importante et en
croissance au fil du temps.

Quant aux parts investies par les différents parte-
naires dans la production, elles sont précisées dans les
tableaux et graphiques qui suivent. Ceux-ci

700

ont été compilés a partir des données bud-
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0+

1988 1989 1990 1991

1992

gétaires concernant les années ob s'effectuent
les investissements. Ces données permettent
de considérer non plus la fréquence de par-
ticipation, mais I'ampleur financiére de cet-
te participation.

Ces chiffres moncrent la diversification
des sources financiéres permettant la pro-
duction des projets du CBA. Au total, sur
les 3 années envisagées, le CBA a contri-

Tota} production B Copros RTEF

1| Copros TV &mangires

bué pour 18% des devis, les chalnes de té-
lévision étrangéres pour 23% des devis et
la RTBF pour 9% . Si l'on compare ces

données i celles du W1IP, on observe une plus

CBA : volumes coproduits avec les télévisions

grande tendance du CBA i développer des

10

coproductions internationales ainsi qu'une
moins grande dépendance vis-a-vis des participations
de la RTBE.




S

Année CBA. Fonds TV RTBF |Autres parts TV | Autres parts

belges | étrangéres étrangéres
1090 12,98% 12,64% 6,22% 25,88% 29,84% 12,44%
1991 19,09% Q.78% 3,28% 31,17% 26,05% 10,62%
1992 18,25% 14,50% 571% 23,73% 17,99% 9,82%

Le CBA est également actif en matigre de promo-
tion et de diffusion. :

Si I'on se référe & l'arrété de I'Exécurtif de la
Communauté frangaise du 26 juillet 1990 relarif a
'agrément et au subventionnement des ateliers de pro-
duction et d’accueil en matidre de films et de vidéo-
grammes, il entre dans la mission d’un atelier d'ac-
cueil comme le CBA de
favoriser non seulement la
réalisation et la produc-
tion d’oeuvres de création,
mais encore d’en assumer
la diffusion.

Le CBA assume le fi-
nancement de la promo-
tion de ses films et vidéos,
avec l'aide du service de
promotion et de diffu-
sion du Ministére de la

Autres parls
éirangéres

TV étrangéres

Saurca ; d'aprés les bilans du CBA.

participations de chaque partenaire dans le financement
de la production.

Lorsqu’un film est coproduit par la RTBF, les deux
partenaires décident d’un partage des territoires de ven-
te, mais c’est le plus souvent le CBA qui assume la
promotion et la diffusion de ces coproductions. La
promotion et la diffusion des coproductions avec
d’autres ateliers sont gé-
néralement ptises en char-
ge par le CBA.

Les activités de promo-
tion et de diffusion repré-
sentent environ 9% des
dépenses du CBA en
1990, et 129 en 1991 et
1992. Les recettes de dif-
fusion ont atteint quant
elles 249 des recettes to-
tales en 1990, 14% en

Culture et des Affaires so- Autr < 1991 et 22% en 1992,
ciales, du CGRI et de utres par Les principaux contrats
Wallonie Bruxelles belges de ventes se font en télé-

Images (voir infra). Le

vision. Les autres diffu-

CBA intervient notam-
ment en matigre d'édi-
tion de fiches techniques

Participations financiéres dans la produc-
tion du CBA, 1990-1992,

sions sont des projections
exceptionnelles  en
Belgique, France,

des films et de tirages de

photos; de traduction des textes du film; de copies de
films ou vidéocassettes; d'inscription et d'envoi de co-
pies dans les festivals et marchés; d’entretien et de
gestion des copies; de contrats de distribution et de
ventes.

Ces frais sont récupérés par le CBA sur les recettes
brutes de diffusion . En outre, le CBA préléve sur ces
recertes brutes une commission de 20% couvrant ses
frais généraux de promotion (frais administratifs, sa-
laires, etc...). Ce qui reste des recettes, se répartit en
fonction du contrat avec les producteurs, au prorata des

Angleterre ou des cessions
de droits en cassettes vidéo. En 1992, les recettes brutes
de ventes et location ont progressé de 31,7% par rap-
port & l'année précédente. Selon le CBA, ces chiffres
de recettes brutes représentent environ 85% du total
des ventes de leurs films et vidéos, ce qui confirme
qu'une part limitée de programmes sont vendus par les
coproducteurs du CBA eux-mémes. Les ventes aux
chaines étrangéres sont majoritaires, elles représen-
tent 70% des recettes brutes des trois derniéres an-
nées, contre 18% de ventes aux chaines de la
Communauté frangaise, en 'occurence la RTBE

TV Communauté francaise 7 12 7
TV élrangéres 8 25 26
Autres 20 25 53
Total contrats ventes et location 35 62 86
Nombre de fitres vendus /loués 22 36 41

Source : d'aprés les bilans dv CBA.
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1990

1991 1992

Recettes TV Communcuté frangaise 387 430 830 510 458 Q80

Receltes TV étrangéres 2 069 662 1 0BQ 576 3 442 688

Tolal ventes TV 2 457 092 1 920 086 390) 668

Autres 129 836 851 247 156 322

Total recettes brutes 2 586928 2771333 4 057 990
Source ; d'aprés les bilans du CBA.

TV Communanté
Autreg .
" frangaise
CBA : Un autre créneau important mérite
origine des d'étre évoqué : la diffusion dans les festivals
recettes et manifestations diverses dans le monde
brutes de entier. La participation aux festivals est consi-
ventes et lo- dérée comme essentielle par le CBA pour l'ef-
cations fet de notoriété internationale qu’elle apporte
> 4 sa production et qui se répetcute parfois sur
1990-1992. les ventes ultérienres.

TV Etrangéres

1990 1991 1992
Nombre de [estivals belges fréquentés 5 5 Q
Nombre de festivals étrangers fréquentés s 29 48
Total festivais 41 34 57
Nombre de fitras présentés 20 29 36
Nombte iotal de diffusion 63 68 0
Nombre de prix oblenus 5 13 7

12

Source : d'aprés les bilans du CBA.




EVOLUTION DE LA PRODUCTION DE
WALLONIE IMAGE PRODUCTION (WIP).

Le WIP gire les cvédits destinés 4 financer la production ds films et vidéos (principalement des documentaives de création et des
premisres venvres) essenticllement destinés a la diffurion sur les chaines de télévision. Cette structnre accompagne ef encadye les pro-
Jeis et assure la promotion et la diffusion des produits terminés.

TOTAL {COPRODUCTIONS COMPRISES) Corrooucmions RTBF

NOMERE Durte Duree NOMBRE Dures Dusee
ANNEE DE TRES HEURES FINUTES DE TARES HEURES MINUTES
1982 3 ! 43 | 0 45
1983 8 3 4] 7 3 19
1984 8 4 2 3 1 27
1985 Q 5 59 o] 4 57
1986 8 2 38 o) 2 36
1987 5 4 26 2 3 22
1988 13 3 6 10 2 10
198 14 5 46 3 1 55
1990 19 Q? 15 4 3 39
1991 7 5 23 3 2 36
1692 8 6 34 7 5 34

Le WIP a produit ou coproduit 102 titres en 11 an-
nées de fonctionnement, soit un volume total de 52
heures 33 minutes, représentant une production moyen-
ne de 4 heures 46 minutes par an. Les coproductions
inter-ateliers sont comprises dans ces chiffres.

Au cours des 5 dernitres années (1988 4 1992}, 12
titres ont été coproduits avec des chaines de télévision

Source : d'aprés les bilans du WIP.

éerangéres pour une durée totale de 10 heures 31 mi-
rutes, soit 34,9% du volume total produit durant cet-
te période. 52,9% du volume horaire a été coproduit
avec la RTBF soit 27 titres. Ces données permettent
de considérer la fréquence de participation des chaines
dans la production du WIP. Celle de la RTBF est rela-
tivement importante et s’est développée au cours des
anndes.

En minutes
600

WIP : volumes coproduits avec les télévisions.

500

400

3oe

200

100 4

1988 198¢

1990 1991 1992

Total production B Copros RTBF

1] Copros TV &rangtres | Coproz Télé Bruxelles
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Pour ce qui concerne les investissements des diffé-
rents partenaires, les tableaux et graphiques qui sui-
vent montrent ['importance relative de ces participa-
tions i partir des données budgétaires relatives aux
années oll se sont effectués ces investissements.

Ces chiffres mettent en lumiére la diversification des
sources financidres permettant la production des pro-

jets du WIP. Au total, sur les 3 années envisagées, la
contribution financitre du WIP s'éléve d 13% des de-
vis, celle des chaines de télévision étrangéres 2 169 des
devis et celle de la RTBF 4 22%.

On constate que la participation de la RTBF dans
les budgets de production du WIP dépasse celle qu'’
elle investit dans la production du CBA

ANNEE WIP Fonps TV RTBF |AUTRES PARTS TV |AUTRES PARTS

BAIGES | ETRANGERES | ETRANGERES
1990 13,64% 511% 17,22% 52,65% 4,55% 6,83%
1991 15,40% 6,78% 16,04% 25,64% 26,90% Q.24%
1992 10,53% 12,91% 28,05% 23,62% 21,37% 3,51%

Le WIP étant un atelier d’accueil comme le CBA,
il entre aussi dans sa mission de favoriser la promotion
et la diffusion des oeuvres de création qu’il a produites
ou coproduites, en vertu de l'arrété de I'Exécutif de la
Communauté frangaise du 26 juillet 1990 relacif 3
l'agrément et au subventionnement des ateliers de pro-
duction et d'accueil.

On notera que les coproducteurs du WIP peuvent
également promotionner et vendre les mémes pro-

Source : d'aprés les bilans du WP,

tratifs, salaires, etc...). Ce qui reste des recettes, se ré-
partit en fonction du contrac avec les producteurs, au
prorata des participatians de chaque partenaire dans le
financement de la production.

Les activités de promotion et de diffusion représen-
tent environ 6% des dépenses du WIP en 1990, 5%
en 1991 et 1992, Les recettes de diffusion onc atteint
quant 4 elles 4% des recettes totales en 1990 et 1991
et 12% en 1992,

grammes. C'est principalement Les principaux contrats de
le cas de la RTBF : lorsqu'une Autres parts ventes se font en télévision.
production est coproduite par étrangdres  wpp Les autres diffusions sont

la RTBE, cette derniére et le
WP se partagent les territoires

TV étrangéres

6% )
13% k Fonds TV

des projections exception-
nelles en salles ou des ventes

de diffusion et de vente au cas
par cas. Il en va de méme,
mais dans une moindre mesu-
re, avec d'autres coproducteurs
comme Morgane Films,
Paradise Films, AJC, Qwazi
Qwazi... Dans les cas ot le WIP
n’assure pas lui-méme les
ventes de ses copraductions,
latelier bénéficie d’une recet-

16%

Autres paris
belges

de droits d"édition vidéo,
: 9% En 1992, les recettes
brutes de ventes et location

ont triplé par rapport i I'an-
née précédente. Selon le WIP,
cette progression est princi-
palement due au succes du
film Les Amantr d'assises et
dans une moindre mesure de
Mizike Mama. Les ventes aux

te nette pravenant d'une ré-
trocession de droits de la part
du coproducteur qui a réalisé

Participations financiéres dans la
production du WIP, 1990-1992.

chaines étrangéres représen-
tent 56% des recettes brutes
des trois dernires années,

la vente.

Le WIP assume en partie le financement de la pro-
motion de ses films et vidéos, avec ['aide du service de
promotion et de diffusion du Ministére de la Culeure
et des Affaires sociales, du CGRI et de Wallonie
Bruxelles Images (voir infra). Les postes sur lesquels in-
tervient le WIP en matidre de promotion, de vente et
de diffusion, soat les suivants : fiches techniques du
film ; copies de films ou vidéocassettes; inscription et
envoi de copies dans les festivals et marchés; contrats
de distribution et de ventes.

Ces frais sont récupérés par le WIP sur les recettes
brutes de diffusion . En outse, le WIP prend une com-
mission de 20% sur les recettes brutes de diffusion
pour ses frais généraux de promotion (frais adminis-

contre 27% de ventes aux
chaines de la Communauté francaise, en 'occurence la
RTBE La part relativement importante de ventes 4 la
RTBF qui est déji souvent coproducteur s'explique no-
tamment par le fait que le WIP a vendu plusieurs pro-
grammes non coproduits par la chaine dans le cadre
du dixiéme anniversaire du WIP et de I'émission “Porte
ouverte”,

Certains films connaissent encore une diffusion
“salles” dans un cadre événementiel, comme les Amants
d'assires par exemple, qui a connu 17 projections en
1992.

Enfin, 10 titres du WIP sont édités par la
Médiathéque de la Communauté frangaise sous forme
de vidéocassetres.
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1990 1991 1992
TV Communaulé frangaise 10 19 13
TV élrangéres Q@ 15 30
Total 1Q 34 A3
Nombre de fitres diffusés 14 23 17

* Non comprises les rediffusions.

Source ; d'aprés les bilans du YWIP.

a

1990 1991 1992
Receties TV Communauté francaise Q0 000 393 250 382 500
Receties TV éfrangéres 52 684 280 185 1 444 942
Total ventes TV 142 684 673 435 1 827 442
Droits d'édition vidéolocations 173 167 29 342 319 468
Total recettes brules 315851 702777 2146910
Rétrocession de droils {recelies nefies| nd 340 340 765 080

Source : d'apres les bilans du WIF.
Il faut noter en outre un autre cré-

neau important : la diffusion dans les  Droies d'édition v
festivals et manifestarions nationales . . Communauté L.
et internationales, La participation aux vidéoflocations frangaise WIP : origine

festivals est considérée comme essen-
tielle par le WIP pour la reconnais-
sance internationale de sa production.
Ses responsables estiment cependant
qu'il y a peu de corrélation entre les
prix obtenus et d'évencuelles ventes
ultérieures.

des recettes
brutes de ventes

et locations,

1990 -1992.

Nombre de festivals fraquentés

belges @ 7 13
éfrangers 32 40 35
Total festivals 4] 47 46
Nombre de fifres préseniés 22 25 23
Nombre tota! de diffusion 75 o4 64
Nombre de prix obtenus Q 8 19

Source : d'aprés les bilans du WIP,
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EVOLU’FION DE LA PRODUCTION DU CENTRE VIDEO DE
BRUXELLES (CVB).

Le CVB (ex-Vidéobus) se définit comme un atelier de
réalisation et de production, offrant des programmes
de qualité professionnelle dans le domaine de I'éduca-
tion permanente, marqués souvent par un point de
vue d'auteur. Il prend des initiatives de production et
assure la promotion et la diffusion de ses programmes.
Les diffusions s'opérent principalement sous la forme

de vidéocassettes, par des voies non commerciales, no-
tamment i travers le réseau de préts développé par la
Médiathéque de la Communauté franqaise. Les diffu-
stons en télévision augmentent aussi ces derniéres an-
nées grice notamment 4 I'ouverture de Télé 21 aux pro-
grammes du CVB.

o
TOTAL [COPRODUCTIONS COMPRISES) Corrobucions RTBF

NOMBRE Durte Durte NOMBRE Dures DUREE
ANNEE DE TARES HEURES MINUTES DE TITRES HEURES MINUTES
1981 1 0 15 0 0 0
1982 1 0 42 ] 0 0
1983 6 3 2 0 0 0
1984 o) 3 43 0 0 0
1985 7 4 32 | 0 A3
1986 5 2 33 1 0 26
1987 1 3 17 0 0 O
1988 8 4 7 0 0 ¢]
1982 o) 2 16 } 0 26
1990 14 5 4] Q ] 57
1991 8 4 10 0 Q ¢]
1992 8 3 58 1 0 52

Le CVB a produit ou coproduit 81 titres sur les 12
années retenues, soit un volume total de 38 heures 16
minutes, représentant une production moyenne de 3
heures 49 minutes par an. Les coproductions avec
d‘autres ateliers sont comprises dans ces chiffres. N'ont
pas été retenus dans ces chiffres les programmes que le
CVB considére comme relevant de ['éducation perma-
nente et non du documentaire.

Au cours des 5 dernigres années (1988 4 1992), 16%
du volume horaire a été copraoduit avec }a RTBF et 26%

Source ; d'aprés les bilans du CVB.

avec des télévisions locales et communautaires, (Télé
Bruxelles).

A ces chiffres, il faut ajouter la production de vi-
déogrammes d’'éducation permanente produits par le
CVB (3 titres en 1992} ainsi que des aides services et
conseils a la production et i la réalisation. En ocutre, le
CVB a mis en place deux ateliers vidéo décentralisés a
Molenbeek et i Forest qui permerttent & des jeunes is-
sus de l'immigration de s’initier au mode d'expression

vidéo.
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Participations financiéres du CVB
dans la production en 1992.

On observe une diversification relative des sources
de financement des budgets de production du CVB
entre notamment la RTBF, le Fonds télévisuel des aides
de la Communauté frangaise, des aides de la
Commission communautaire frangaise de la Région et

des aides de la CEE.

Actions de diffusion menées par le
CvB

Concernant la promotion et la diffusion, le Centre
Vidéo de Bruxelles édite des fiches techniques et des
photos, organise des premiéres publiques, envoie de

I'information vers la presse et les diffuseurs poten-
tiels, participe & des festivals et des marchés. De plus,
le Centre Vidéo de Bruxelles apporte une plus value a
sa production andiovisuelle en éditant des plaquettes
pédagogiques ainsi qu'un catalogue de ses productions.
Le Centre Vidéo de Bruxelles a en outre dans son por-
tefeuille des productions d'indépendants pour lesquelles
il s’est actelé i construire un réseau de diffusion plus
ciblé de documentaires de type pédagogique ou insti-
tutionnel.

Les principales diffusions se font an départ du Centre
Vidéo de Bruxelles (37% de I'ensemble des diffusions
1992), de certains de ses coproducteurs (Amnesty
International, la Trace) ainsi que de distributeurs dont

Autres pans
étrangéres

RTBF Fonds TV et
aufres subsides

le principal est la Médiathéque de la Communauté fran-
caise (34% de l'ensemble des diffusions 1992), et éga-
lement les bibliothéques publiques.

Depuis quelques années, le Centre Vidéo de Bruxelles
comptabilise encore des diffusions télévisées sur la
RTBF et Télé Bruxelles pour les programmes copro-
duits avec ces deux chaines. Plus marginales, ces dif-
fusions en télévision représentaient 5% de l'ensemble
des diffusions de programmes du CVB en 1990, 5%
en 1991,

Les recettes brutes de ventes de programmes aux
télévisions et aux distributeurs sont évaluées 2 environ
500 000 FB en 1992,

Concernant la diffusion dans les festivals, 68 cas-
sectes ont été envoyées dans 15 festivals en 1990 et trois
prix ont été obtenus. En 1991, 35 cassettes ont éré en-
voyées dans 19 festivals.
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EVOLUTION DE LA PRODUCTION DU GROUPEMENT
SOCIALISTE D'ACTION ET DE REFLEXION
SUR L’AUDIOVISUEL (GSARA)

Le GSARA est un atelier de formation, de réalisation,
de production et de diffusion de vidéos visant 2 déve-
lopper une analyse critique de la vie quotidienne, Ses
produits sont essentiellement diffusés par sa propre mé-

diathéque spécialisée, le DISC, et par le réseau de
préts de la Médiathéque de la Communauté francaise.
Certaines productions ou coproductions sont également
diffusées sur les chaines de télévision.

CorroDUCTION RTRF

TOTAL {COPRODUCTIONS COMPRISES)
ANNEE NOMBRE DuRree Dunte NOMBRE DuRree DUREE
DE TTTRES HEURES MINUTES DE THRES HEURES MINUTES

1976 | O 25

1977 5 2 0

1978 0 #) 9] G ] 0
197¢ 4 i 29 0] 0} 0
1980 3 1 43 ¢] ] 0
1981 13 4 22 ¢ O 0
1982 5 1 7 G o} 4]
1983 14 o) 26 O e 0
1984 20 8 17 O G 0
1985 14 5 46 Q O 0
1986 35 16 id 1 0 40
1987 17 lo} 12 1 1 35
1988 13 5 18 1 0 |
1989 13 5 36 8] Q 0]
160 12 & 38 1 1 44
1991 o] Z 15 O C 0
1992 G 4 18 2 | 18

Le GSARA a produit ou coproduit 185 titres sur
les 17 années envisagées, soit un voiume total de 78
heures 6 minutes, représentant une production moyen-
ne de 4 heures 46 minutes par an. Les coproductions

Source : d'apres les bilans du GSARA.

inter-ateliers sont comprises dans ces chiffres.

Aucours des 5 derniéres années (1988-1992), 13,4%
du volume horaire a écé coproduit avec la RTBF et 7,2%
avec fa ZDF.

En minutes GSARA — Volumes coproduits avec les télévisions, 1988-1992.
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La politique de diffusion du GSARA revét différentes
formes. L'atelier établit des fiches techniques, si l'ate-
lier assume la production déléguée; il effectue des co-
pies de cassettes pour les festivals, si le conerat avec
d’aucres coproducteurs le prévoit. [l organise également
le festival Carré blanc sur fond blanc (anciennement

Vidéo et réalités) en association avec L'atelier Sainte Anne,
Ce festival draine un public jeune et engagé ainsi que
les professionnels de l'audiovisuel. Le GSARA opére
également des diffusions directes de ses produits au-
prés des secteurs associatifs et institutionnels & partir
d'une vidéathique spécialisée, le DISC.
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CHAPITRE 3

PRODUCTION ET DIFFUSION DE
DOCUMENTAIRES SUR LES CHAINES
DE TELEVISION DE LA COMMUNAUTE
FRANCAISE |

tuer) le crénean de diffusion privilégié pour les produits documentaires (au sens large), et plus

particulitrement pour les documentaires dits de création. En effer, la chéveté relative du spec-
tacle cinématographique en salle n’inciterait plus les spectatenrs & se déplacer pour les produirs docu-
mentaires, ces derniers trouvant plurdt leur crénean de diffusion auprés des chaines de télévision,
considévées comme lewrs “diffuseurs naturels”. La télévision est ainsi devenue de plus en plus un par-
tenaire obligé pour les productenrs, et d'aucuns vont jusqu'a estimer que les documentaives doivent
Beve congus en fonction des exigences des chaines.

l a plupart des témoignages recueillis indiquent que la vélévision constitue (o4 est censée consti-

1l convient cependant de préciser que la télévision se trouve dans la position particuliére d'étre & la fois
un diffuseur etlon un producteur ou coproducteur de programmes, double role qui lui confére un pou-
voir de décision important, et que ses productions ou achats destinés & alimenter les grilles de programmes
sont nettement orientés pay les définitions des cases de programmation, les objectifs et les stratégies qui
président a leur mise en place. |

Si, donc, les télévisions pewvent passer pour le “créneau privilégi¢ de la diffusion du documentaire”, en-
core faut-il voir quelle place elles lui véservent dans leur programmation. Quelle est la part de diffu-
sion réservée & des programmes que Uon peus apparenter de prés ou de loin au genre “documentaire’,
sagit-il de productions propres, de coproductions ou d'achats extérienrs, et dans quelles proportions?
Dans cot ensemble, quelle est la place véservée aux documentaires dits “de création” et aux produits des
structures d'accueil de la Communauté frangaise? Autant de questions auxquelles on essayera de yé-
pondre avec quelques données chiffrées dans la mesure o U'information a pu tve veconstitube. Lannée
de référence pour la plupart des informations contenues dans ce chapitre est l'année 1992,

Le principal problime que Pon vencontre en se livvant & ce type d'investigation est que les chalnes de té-
lévision s’intervogent elles-miémes sur les extensions possibles du concept de documentaire et qu'elles ont
chacune un avis particulier sur une éventuelle classification des émissions entrant dans ce genve. Des
avis divergents s’observent également au sein d'une méme chaine, selon les conceptions qu’énoncent les
vespomsables de différents services.

Ceite situation laisse ouvert le choix des programmes & reteniv dans I'étude de la diffusion de docu-
mentaive par les 1élévisions. On s'en tiendva ici aux conceptions et aux. classifications énoncées par chaque
agent télévisuel observé,

Quatre types de chaines de télévision émettent sur le tervitoire de la Communauté frangaise. On exa-
minera, dans cette partie de Pétude, la production ainsi que la diffusion de programmes de la RTBE,
de RTL-TVI, de Canal Plus TVCF et des télévisions locales et communautaives (TVLC).
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LA RTBF

Assurant le service public de radio-télévision en
Communauté frangaise, la RTBF est tenue d’assumer
une quadruple mission d'information, de développe-
ment culturel, d’éducation permanente et de divertis-
sement.

Les émissions de télévision, réalisées par les divers
centres de production, sont diffusées sur deux chaines.

La premiére chaine, RTBF 1, est une chaine géné-
raliste présentant des émissions de large audience : lz
priorité est donnée i l'information, en ce compris les
journaux télévisés et les magazines, enquétes et repor-
tages, mais la chaine diffuse aussi du “divertissement
de qualité”, films, feuilletons, variéeés, jeux, etc.

La seconde chaine, Télé 21, lancée en mars 1988, se
définissait comme une chaine “multithématique” et
“alternative” par rapport a RTBF1. Sa programmation
était axée sur le sport, la musique, la fiction et les do-
cuments, auxquels s’ajoutaient a recransmission d'évé-
nements exceptionnels ou l'organisation de “semaines
thématiques”. Télé 21 se caractérisait aussi par la pra-
tique de la multidiffusion dans la composition de sa
grille.

Depuis le 21 mars 1993, Télé 21 a été remplacée par
ARTE/21 qui programme des aprés-midi culturelles ec
éducatives de 21 ol se retrouvent les magazines de la
RTBE. A partir de 19 heures, ARTE/21 fait place aux
émissions d’ARTE (voir infra),

Si la programmation de la RTBF reste organisée en
fonction de ses missions de service public, elle est au-
jourd’hui ausst tributaire, d'une part d’un marché trés
concurrentiel oll les chaines de plus en plus nombreuses
se disputent les parts d'audience, et d’autre part de la
croissance du coiit des programmes - que la chaine est
tenue de gérer sous la contrainte de ['équilibre budgé-
taire.

Depuis qu'elle a obtenu l'accés aux nouvelles sources
de financement de la publicité {commerciale et non
commerciale) et du parrainage, la RTBF est sans dou-
te influencée plus nettement qu'auparavant par le
souci de maintenir et de développer son taux d'audience,

On observe cependant que, dans cette conjoncture,
la chaine maintient ses spécificités de service public
en assurant l’'équilibre entre le divertissement et
I'éducation. Elle reste I'une des senles chaines franco-
phones & maintenir des magazines d'information et de
culture, qui peuvent relever du genre documentaire en-
tendu au sens large, dans sa grille de programmes,
plusieurs fois par semaine, aux heures de prime time
(de 19 & 22 heures). Ce type de programme représen-
te une part de productions propres prépondérantes.

Si l'on s’en tient 3 une définicion élargie auprés des
institutions européennes comme ['UER et des orga-
nismes de télévision étrangers, définition selon laquelle
le documentaire comprend toutes les émissions d'in-
formation i I'exception des journaux télévisés, le vo-
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lume horaire des programmes de type magazines, dif-
fusés et rediffusés sur les deux chaines, s'élévent i 1 467
heures en 1991 et 1 650 heures en 1992 (non comprises
les actualités et les sports), soit respectivement
20,5% et 22,8% de la programmation totale de la chai-
ne.

On peut également restreindre cette conception
large et intégrer dans le champ des produits docu-
mentaires, sur base de la programmation de la RTBE,
un certain nombre d'émissions répertoriées dans les ru-
briques intitulées par 'UER Magazines d'actualités,
Programmes dinformation et Artt/Humanité/Sciences, On
examinera dans les pages qui suivent la politique de
diffusion et de production de certaines de ces émissions,
durant 'année 1992, sur RTBF 1 et sur Télé 21.

La programmation de documen-
taires sur RTBF 1

En 1992, la grille de programmes de la RTBF1
proposait les cases suivantes dans lesquelles on retrou-
ve la notion de documenraire :

s samedi : Teldtourirme de 18 h 453 19 h 30, et [e
Jardin extraordinaire de 20 h 4 20 h 45;

+ dimanche : les documents iselés ou séries docu-
mentaires diffusés de 15 h 15 4 16 b 15, et Awtovision
de 18 ha 18 h 30;

* mardi : les émissions Histoire/Sciences (notamment
Babel, Inédits, Plein cadve, Traces, Wallonie 92,
37°2, Jours de guerre, Plandte des bommes, documents),
diffusées de 21 h 304 22 h 30,

¢ metcredi : les magazines d’information mensuels
(notamment Sirip-tease, Au nom de la loi, Objectif ter-
ve, Faits divers) diffusés de 20 ha 21 h;

¢ jeudi : le magazine hebdomadaire Astant savoir,
diffusé de 20 h 420 h 30 ;

» vendredi : Jonrs de guerre et Sentiers du monde diffu-
sésde 20 ha 21 h.

Le tableau qui suit reprend le volume horaire de
diffusion de cerraines émissions (12res diffusions et re-
diffusions comprises), qui sont reprises dans ces cases
et qui peuvent s'apparenter au documentaire. Les sé-
ries documentaires et les documentaires isolés repré-
sentent exclusivement des achats extérieurs (54 h 36),
tandis que les autres émissions sont majoritairement
alimentées par des productions propres et des copro-
ductions.

Certaines de ces émissions relévent plus de I'infor-
mation que du magazine ou du documentaire. Sur ba-
se de critéres subjectifs et des avis recueillis au cours
d'interviews, nous avons classé en premier lieu les émis-
sions de type “information”, viennent ensuite les
émissions qui relévent plus du genre “documentaire”.




TITRE DE L'EAMISSION Dureée
Babel 11 h 50
Point de la médecine 7 h38
Au nom de fa loi 19 h 3@
370 6h 35
Wallonie 92 8h36
Autant savoir 31 k4A
Objectif terre 6h 22
Télétourisme 51 h 50
Jardin extracrdinaire 52h52
Autovision 28h24
Inédits 16h07
Faits divers 2h47
Jours de guerre 12h05
Noms de disux 4h 37
Stip-tease 16h 10
Traces 14h 45
Plein cadre 17 h 55
Sentiers du monde 11h39
Planste des hommes 7 h 56
Intérieur nuit 13h 26
Séries documentaires et auires documents isolés 54h 36
Totdl 397 h 35

Source : d'aprés les donnéas de o RTBF.,

Sur base de 'interview de leurs responsables, on examinera maintenant la politique de programmation
de quelques-unes de ces émissions plus proches du documentaire, la part des productions propres dans
cette programmation, et la place que peuvent éventucllement y trouver les productenss extérieurs ox in-
dépendants de la Communauté frangaise.

Le service Enquétes et Reportages

Concernant les émissions mises 2 I'antenne par le service Enguétes et reporiages (Centre de Bruxelles) sur RTBF 1,
l'origine des programmes se répartit comme suit en 1992 :

TvPE DE PRODUCTION VOLUME
Productions propres 30h00
Coproductions 4h05
Echanges 2h27
Achals 54h11

Concernant les coproductions, on notera que, selon
Jacques Vierendeels, 82% du volume horaire a été co-
produit avec des sociétés installées en Communauté
franqaise.

Concernant les achats, 35 h 22 ont été achetées i
des sociétés belges en Communauté flamande, done

Source : d'aprés les donndes de la RTBF.

30 h 15 au distributeur de National Geographic, volu-
me destiné 3 alimenter la case documentaire du di-
manche aprés-midi. On notera que le service Enguétes
et reporiages effectuait également des achats pour la ca-
se documentaire Histoire-Société sur Télé 21 (voir in-

fra).
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Les principales émissions produites par le service
Enquétes ef veportages (Centre de Bruxelles) sont: Axtant
savoir, Plein cadre et Strip-tease. Les programmes
d’Aucant savoir sont orientés vers le service au ci-
toyen/consommateur face aux problémes du quotidien,
Pilein cadre présente des reportages nationaux et inter-
nationaux traitant des points chauds de l'actualité, tan-
dis que Strip-tease, magazine des faits de société a une
vocation d'observation de la vie sociale, des moeurs et
des comportements, portant principalement sur la so-
ciété belge.

Selon Jacques Vierendeels, les critéres qui guident

les choix dans la programmation sont moins liés 2 un
genre précis de produit, qu'a I'intérét des sujets et la
qualité de leur traitement, leur adéquation aux
caractéristiques de chaque case de programmation et &
leur capacité de fidéliser le public par un ton, un conte-
nu, une facture “reconnaissables”. Sauf quelques ex-
ceptions, les émissions qui viennent d'étre passées en
revue ne programment pas les produits des ateliers ou
des structures d'accueil de la Communauté frangaise.

En majorité, ces émissions sont alimentées par des
productions propres, sauf exceptions, comme en té-
moigne le tableau suivant.

AUTANT SAVOR PLEIN CADRE STRIP-TEASE
Productions propres 11 h45 Bh12 8 h 29
Coproductions - A4 .
Echanges 1h27 - 1 hOQ
Achats . 75 -
Total 13h12 Qh27 Qh29

Enfin, il y 2 lieu de noter que la RTBF et la chaine
publique frangaise FR3 ont créé en avril 1992 un
Groupement européen d'intérét économique dénom-
mé Euro 3, avec pour objectif de développer les copro-
ductions entre centres régionaux et les é&changes de pro-
grammes, de rechercher des synergies en matiére d'in-
formation et d'utilisation du matériel de production.
En juin 1992, les deux chaines ont décidé d'intensifier
leur coopération et de produire des programrmes en com-
mun. Le magazine Strip-rease est notamment diffusé
chaque mois dans les deux pays avec une partie com-
mune et des sujets spécifiques.

L’émission Traces et 'Unité documentaire

Une place particuligre doit &cre accordée dans la pré-
sente étude a I'émission Traces, case mensuelle diffusée
le jeudi soir 3 22 h 30 essentiellement consacrée au
documentaire de création en collaboration avec la pro-
duction indépendante. Cette émission a vu le jour en
1992 dans le cadre de la mise en place de I'Unité do-
cumentaire de la RTBF. Elle n'a pas été reconduite en
1993.

Selon Jacques Laurent, responsable de I'émission et
de "'Unicé documentaite, 'ambition de Traces était de
produire et de diffuser des “documentaires de création”
au rythme d'un film par mois, le mardi vers 21 h 30,
sur la une. L'Unité documentaire était placée sous
l'autorité du Centre de Production de Bruxelles. Pour
1'Unité documentaire, il s'agissait de coproduire et de

Source . d'aprés les donndes de la RTBF.

créer des films originaux qui tentent de faire la syn-
these des innovations du langage documentaire, en ai-
dant les auteurs de la RTBF ou de l'extérieur. Elle ac-
compagne i tous les stades l'élaboration des films
dont le projet et le scénario auront été préalablement
acceptés par un comité de lecture.La plupart des films
engagés par la cellule le sont en coproduction. Lap-
port des partenaires extérieurs renforce 'assiette fi-
nancidre de chaque projet de film et permert i chaque
auteur de prendre le temps nécessaire 2 la création de
son film. L'Unité documentaire collabore donc avec des
producteurs indépendants, des institutions publiques
et surtout les ateliers de production et les structures
d'accueil. D’autres coproductions sont également mon-
tées avec des partenaires écrangers. L'Unité documen-
taire a la volonté de s'ouvrir directement aux auteurs
de la RTBF et de la Communauté, collaborant avec les
autres centres de production de la RTBE.

Lancée sur antenne en janvier 1992, |'émission co-
produit avec le secteur indépendant en Communauté
frangaise, ainsi que plus minoritairement avec des co-
producteurs d'autres pays. Une équipe de 5 personnes
de la RTBF a été détachée afin de travailler aux copro-
ductions.

En 1992, Traces a diffusé 9 titres done 5 titres co-
produits avec le secteur indépendant de la Communauté
frangaise (WIP, CBA, Dérives) et un tictre uniquement
coproduit avec |'étranger (INA, FR3, RTSR). 68,5%
du volume diffusé sont des coproductions.
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INOMBRE DE TITRES WVOLUME HORAIRE

Productions propres 2 2h 06
Coproductions 6 6h 38
Achat ! 57
Tetal Q @hd)

Source : d'aprés les données de la RTBF.

RS

TiRe PRODUCTEUR Duree
Marcourt ou la mémoire secréle Dérivas/VWIP/RTBF &8
Zaite, le cycle du serpent Les films de la Passerelle /CBA/RTBF 84
I 'Homme qui marche Dérives /VWIP/RTBF &t
les jumeaux CBA/Sunset Production 57
Femmes d'Alger CBA/RTBF 55
Transatlantique-Queen Elisabeth I Noia Bere/WIiFP/RTBF sr

Parmi les 6 titres diffusés en 1992, on décompte un
seul achat de programme, le reste étant représenté par
des coproductions.

Durant le printemps 1993, 5 titres ont été diffusés
dont 2 titres coproduits avec le secteur indépendant
de la Communauté franqaise (Transatiantique-Queen
Elizabeth 2 et Wilchay Jes larmes noires produit par Olivier
Films/CBA). Au total, selon Jacques Laurent, 14 co-
productions ont été engagées dans le courant de l'an-

La diffusion sur Télé 21

La seconde chaine, Télé 21, lancée en mars 1988, se
définissait comme une chaine “multithématique” et
“alternative” par rapport & RTBF1 en proposant un
éventail d’émisstons susceptibles de rencontrer I"inté-
rét de publics plus spécifiques.

En 1992, la grille de programmes de la TEI€ 21
proposait les cases suivantes dans lesquelles on retrou-
ve des documentaires :

¢ samedi : les documents d'actualité/tociété diffusés
de20ha2l h30;

o dimanche : les émissions Carvé Noir, Cargo et Alice
diffusés de 18 h 30 4 19 h 30 et rediffusés le mar-
dii22h;

Source : d'apreés Jes données de fa RTBF.

née 1993,

La case prévue pour I'émission Traces n'étant pas
maintenue pour la saison prochaine, ces coproduc-
tions seront diffusées dans le cadre d’une nouvelle ca-
se prévue pour la rentrée de septembre 1993, intitulée
Grands dscuments et qui diffusera notamment les co-
productions initiées par Traces, les programmes de
|'émission Inédits, une série documentaire sur le cervean
produite par les Centres régionaux de production, ain-
si qu'une série sur les 40 ans de télévision.

« lundi : les documents histoire/géographie diffusés
de 20 h 321 h et Porte ouverte diffusée de 21 h 4 21

h 30;
¢ mercredi ¢ les documents Archives 21 diffusés de
22hi23h;

» jeudi : les documents diffusés de 20 h 304 21 h 30

» vendredi ; les documents Art 21 diffusés de 22 h
423 h, puisde21 ha 22 h.

Le tableau qui suit reprend le volume horaire de
diffusion de certaines émissions {1&res diffusions et re-
diffusions comprises), diffusées par Tél€ 21 et qui
peuvent s'apparenter au documentaire.
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Trmee VOLUME
Histoire et géographie 62 h o4
Actualité ef sociéle 55h 49
Alice /carge 27 h 56
Carré noir 27 h 37
Intérieur nuit 4Hh04
Trares 14h 17
Porte ouverle 10h 34
Total 204h 21

Dans le cadre des cases documentaires actualitéisociété
et histoivelgéographie, TElé 21 recherchait les meilleurs
documents réalisés par les télévisions et les producteurs
indépendants écrangers. Ces émissions étaient alimen-
tées 3 90% par des achats de programmes i |'étranger,
principalement en France et en Angleterre, Par zilleurs,
ces émissions ont fréquemment fait I'objet d'adapta-
tions frangaises réalisées par la RTBE. La programma-
tion en était assurée par Jacques Vierendeels du
Service Enquétes et veportages. Parmi les séries program-
mées, on citera, i titre d'exemnple, Mitteleuropa, Les guerves
ponr Pean, Christophe Colomb ox la découverte, Notre siécle,
le magazine Azimuts, la série ethnologique Planite des
hommes, etc.,..

Les produits de la production indépendante en
Communauté frangaise lorsqu’ils sont programmés,
'ont été principalement dans le cadre de créneaux
particuliers de la grille programmation de Télé 21.

On les retrouve dans la case documents de créacion
qui accueillait depuis 1990 le magazine Cargo (men-
suel), en alternance avec Alice, magazine européen (men-
suel) et Careé Noir (bimensuel). Cargo et Alice sont ma-
joritairement alimentées par des productions propres
et des coproductions. C'est principalement Carré Noir
qui accueille des documents de créacion, et s'est fait
connaitre comme le diffuseur et le coproducteur privi-
légié du secteur de la production indépendante en
Communauté frangaise.

On les retrouve également dans I'émission Porse ou-
verte diffusée le lundi 3 21 h et alimentée par des pré-

Source : d apres les données de ia RIBF.

achats de programmes.
Notons que le volume enregistré pour Traces repré-
sente uniquement des rediffusions.

Carré noir

Descendante de I'émission Vidéographie, 1'émission
Carré noir produite par le Centre de Production de Liége
ouvre ses studios A des artistes belges et étrangers et
met i leur disposition ses moyens techniques et hu-
mains. Selon sa responsable, Christiane Philippe, cel-
le-ci se positionne comme un centre de recherche sur
l'image vidéo. Carré noir coproduit des projets en mar-
ge des habitudes d’une programmation traditionnelle
et entend contribuer au renouvellement des genres é-
lévisuels, et ce en traversant les diverses difficultés bud-
gétaires et doctrinales d'une télévision de service pu-
blic confrontée elle-méme 4 un audimat parfois impé-
ratif.

Depuis quelques années, la case Carvé noir est la ca-
se privilégiée pour la coproduction de documentaires
dits “de création” avec les producteurs indépendants de
la Communauté frangaise, les atelters de production et
les ateliers d’accueil. Depuis 1989, Carvé noir a copro-
duit 41 titres avec des producteurs indépendants de la
Communauté frangaise pour un volume horaire giobal
de 33 heures. On notera qu'en plus du documentaire,
Carré noir est également la case de la vidéographie ex-
périmentale.

1992 1993
Coproductions 6h 44 5h
Achat 20h 53 oh1}
Tolal 27 h 37 14h 11

Source ; d'aprés les données de la RTBF.
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Comparée i I'émission Traces, ia part d’achats de pro-
grammes est pius importante pour Carvé noir. Notons
cependant que la part élevée d'achats destinés 4 ali-
menter 1'émission en 1992 provient du fait que la sai-

son 1992 a été en partie consacrée & une rétrospective
de [’histoire du cinéma belge. Ceci explique aussi la
présence moins importante de documentaires a l'an-
tenne durant cette période.

TiRE PropuCTELR DUREE
les Rives du fleuve Uilrike film /RTBF 52
le pelit jeune homme de Binche CBA 32
Je nai jamais w de marocaines ¢ vélo GSARA /RTBF yiey
Anfon Webern Productions du Sablier /RTBF 26
Aux guerriers du sifence GSARA /RTBF 52
le Silence du Rouge La Chambre d'écoute /RTBF 26
Photo de classes Centre Yidéo Bruxelles /RTBF 52
Avec de tltalie qui descendrait {'Escaut Paralléles Productions /RTBF 52

Parmi les 8 titres de documentaires produics en
Communauté frangaise et diffusés en 1992, on dé-
compte un seul achat de programme, le reste étant re-
présenté par des coproductions.

Concernant la saisont 1993, Carré noir disposera d'un
crénean de diffusion mensuel sur la RTBF 1 vers 22 h
30 ob seront diffusées toutes ses coproductions, ainsi
que de 4 cases mensuelles sur ARTE 21 comprenant 2
premiéres diffusions et deux rediffusions. Les copro-
ductions de Carsé metr seront diffusées uniquement sur
le territoire de la Communauté frangaise.

Selon sa responsable, Christiane Philippe, I'’émission
aura i programmer en 1994, entre janvier et juin, plus
de 6 h 30 en coproduction et environ 5 h d’achats.

Source : d'aprés les données de lo RTBF.

Porte ouverte

Grice 4 Porte onverte, Télé 21 donnait i voir les réa-
lisations des ateliers de production, ateliers d'écoles, té-
lévisions communautaires et producteurs indépendants.
Cette émission était alimentée par des achats de pro-
grammes.

En 1991, dans le cadre de la série Porte onverte sur
Télé 21, la RTBF a collaboré avec différents ateliers de
production, ateliers d'écoles, télévisions communau-
waires et producteurs indépendants pour quelgue 2 mil-
lions de FB représentant des préachats de programmes.
Ont été diffusés dans cette case des productions éma-
nant des ateliers ou producteurs qui suivent : Graphous;
Atelier de Production de I'INSAS; Gsara; Paradise
Films; WIP; CVB; CBA; CFA; Le Scarabée; Cobra
Films; Lamy Films; Daska Films; Olivier Films.

353

10 4h25
27 13 h 53
17 1G h 34

Source : d'apres les données de fo RTBF.
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TiTkE PRODUCTEUR Durte
Noir Jaune Rouge Clivier Films 20
Anche sous le Vent wiP 53
Dix ans du WiP WP 30
Face Valve WP 120
Revue en Vrac Nanou 26
les Fréres Piqueray CBA 51
Alelier Ciné d'Animation Alelier Production de lo Combre

Passage Cargo Paradise Films 52'
Duo Centre Vidéo BXL 2¢'
Confessions d'une loge Anemis Média 26
les petites choses qui font la vie Verchendor 21

Cette émission n'a pas été reconduite en 1993.

De Télé 21 a ARTE / 21

En octobre 1991, |'Allemagne et la France ont si-
gné un traité incerétatique actant la création d'une chai-
ne culturelle franco-allemande. C'est dans ce cadre
que les sociétés la SEPT et ARTE Deutschland ont
constitué le 30 avril 1991 un groupement européen
d'intérét économique (GEIE) qui les réunit en tant que
partenaires d’une nouvelle chaine culturelle i vocation
européenne dénommée ARTE et dont le siége est si-
tué i Strasbourg. Cette chaine a démarré ses émissions
le 30 mai 1992, En France, la SEPT, désormais bapti-
sée ARTE, occupe 'ancien réseau d'émetteurs de La
Cing 3 partir de 19 heures.

En mars 1993, la RTBF est devenue membre asso-
cié d’ARTE GEIE par un contrat d'association, s'en-
gageant ainsi  participer 4 la conception, la réalisa-
tion et la diffusion des programmes d’ARTE en
Belgique. Précisons que la RTBF ne fait pas partie du
traité interétatique conclu entre I'Allemagne et la
France.

Par cette alliance, la RTBF s’engage notamment a
fournir 3% du volume horaire annuel de diffusion
d’ARTE, avec un minimum de 50 heures, y compris 4
soitées thémariques congues par la RTBF elle-méme.
Les programmes devront étre de premiére diffusion en
Belgique, France et RFA et libres de droits. Pour tenir
ses engagements, la RTBF participe 2 la programma-
tion &’ARTE par des apports rédactionnels, l'apport
de ses programmes de stock et des productions propres.
En outre, elle doit s’approvisionner a l'extérieur au-
prés des producteuts indépendants par un soutien a des
nouvelles coproductions ol l'achat de droits de diffu-
sion A des tarifs plus élevés qu'auparavant puisque ces
droits doivent couvrir la France et 'Allemagne.

Depuis le 21 mars 1993, ARTE est repris en soirée
sur le réseau de Téké 21 et la totalité du cible, desser-
vant ainsi 97% des foyers. En pratique, Télé 21 a é1é
réorganisée en ARTE/21, qui programme des aprés-mi-
di cultureiles et éducatives de 21 ol se retrouvent les
magazines de la RTBF et fait place & partir de 19 heures

Source : d'aprés les données de la RTBF.

i la production d’ARTE. Quant aux programmes
sportifs de Télé 21, ils se retrouvent sur une nouvelle
chafne, Sports 21 positionnée sur le réseau hertzien de
Télé 21.

En ce qui concerne le documentaire, le président
d’ARTE précise : “genre délaissé sur les autres chaines
génénalistes, c'est un genre majeur sur ARTE qui, en
1993, prolonge la priorité que la SEPT lui avait ac-
cordée. Il occupe un tiers du temps d'ancenne, soit en-
viron 600 documentaires de formats traditionnels, mais
aussi sous forme de longs métrages ou de collections.
On notera encore que “les soirées thématiques combi-
nent 'ensemble des genres de programmes au service
d’un théme unique”. La chaine diffuse un documen-
taire chague jour de la semaine d 19 h 30 en access pri-
me time (sur les sujets “sciences et techniques”, “his-
toire”, “terres du monde”, “faits de société”, “arts et
cultures”) , réserve une plage de 90 minutes, e same-
di en début de soirée, & une ceuvre ambitieuse, et fait
largement appel au documentaire pour nourrir des
soirées thématiques”,

Laccord ARTE a suscité nombre de contestations,
notamment de la part des producteurs indépendants de
la Communauté frangaise.

En termes de diffusion, ces derniers estiment avoir
perdu une partie des fenétre de diffusion que Télé 21
offrait 4 leurs productions avant sa disparition. Précisons
cependant que la présence du documentaire est main-
tenue sur la premiére chaine, moyennant des modifi-
cations dans la grille de programmes de la saison 1993
: disparition de I'émission Traces, maintien de Carvé noiy
le mercredi en fin de soirée sur la Une et création
d'une nouvelle case, Grands documents, le vendredi aprés
22 heures.

En termes de coproductions et d'achats de pro-
grammes, les indépendants regrettent la perte du
pouvoir d'achat de droits et de possibilités de copro-
duction que représentait Télé 21, Rappelons que Téié
21 achetait les droits de diffusion pour le terricoire de
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la Communauté frangaise. Aujourd’hui, dans le cadre
de 'accord ARTE, la RTBF doit acheter des pro-
grammes auprés des producteurs indépendants 4 des
tarifs plus élevés puisque ces droits dotvent couvrir la
France et |'Allemagne. Ce qui, dans le contexte des
contraintes budgétaires actuelles de la RTBF, réduic les
possibilités de la chaine en termes d’achats de pro-
grammes.

Les professionnels indépendants indiquent encore
qu'ils ont perdu des possibilités de coproduction avec
’étranger, plus particulierement en France et en
Allemagne. Avant I'accord ARTE, ceux-ci s'adressaient
directement i 1la SEPT et i la ZDF, leurs partenaires ha-
bituels & la coproduction pour la France et I’Allemagne
ainsi qu'a Télé 21. Actuellement, les indépendants af-

Les coproductions de documen-
taires avec la RTBF dans le cadre

du cahier des charges

Lautorisation accordée 3 la RTBF de diffuser de la
publicité commerciale a été soumise & un “cahier des
charges” dont les termes et conditions ont été énon-
cées dans l'arrété de I'Exécutif du 21 novembre 1989
(modifié par l'arrété de I'Exécutif du 28 décembre
1990). Celui-ci fixe des régles particuliéres quanta 'uti-
lisation de certaines ressources et 3 I'insertion de la
publicité commerciale dans les programmes télévisés
de la chaine publique francophone.

En synthése, l'arrété stipule notamment qu'une part,
qualifiée de “prépondérante”, des ressources de la pu-
blicité commerciale devra &tre affectée a la produc-
tion, 4 la coproduction et & I'achat de programmes nou-
veaux.

11 prévoit entre autres I'affectation d'une part de ces
ressources

- la coproduction de fictions ou documentcaires, ci-
nématographiques et télévisuels, y compris le do-
cumentaire de création et le film d’animation, avec
des professionnels de la Communauté francaise ou
d’un Etat membre des Communautés euro-

firment qu'ils n'ont plus qu’'une seule possibilité de co-
production, avec ARTE, via la RTBF, 3&¢me partenaire
d’ARTE mais qui dispose de peu de moyens pour co-
produire .

Actuellement, le débat sur une éventuelle révision
des modalités de l'alliance entre la RTBF et ARTE est
en cours.

Il convient aussi de noter gu'au deld des discussions
portant sur les modalités de cette participation, l'asso-
ciation de la RTBF avec ARTE permet aux programmes
de la Communauté frangaise de bénéficier d'une diffu-
sion en Allemagne ainsi que sur I'ensemble du terri-
toire francais, ce qui constitue aussi un objectif im-
portant pour la production de la Communauté
frangaise.

péennes étant entendu que ne sont pas prises en
compte les coproductions réalisées avec des contrac-
tants liés & I'Institut par contrat d’emploi ou au
capital desquels |'Instituc participe;

- la production, la coproduction et I'achat de pro-
grammes i des professionnels de la Communauté
frangaise ou d'un Etat membre des Communautés
européennes dans les domaines touchant aux pu-
blics des enfants et des adolescents, aux divertisse-
ments , aux spectacles vivants dans les domaines
culturels et i I'éducation permanente;

Les coproductions documentaires avec des produc-
teurs indépendants de la Communauté frangaise qui
ont été réalisées en exécution de ce cahier des charges
sont reprises dans le tableau qui suit. On précisera que
ces chiffres ne reprennent pas les montants engagés
par la RTBF dans les coproductions cinématographiques
de fiction, dont notamment ceux prévus dans |'ac-
cord-cadre passé entre la chaine et la Direction de
l'audiovisuel de la Communauté frangaise. Ils ne re-
prennent pas noo plus les programmes réalisés avec des
coproducteurs “institurionnels” (ministéres ...).

MNOMBRE DE TITRES Durex Torar arroRr1s RTBF
1989 12 11 h26 15 987 000
1990 12 11 h 42 12 449 000
1991 15 12h 42 22 633 000
1992 20 nd 36 008 000

Source : d"aprés les données de la RTBF.
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Au total, entre 1989 et 1992, 59 titres documen-
taires ont été coproduits par la RTBF avec le secteur in-
dépendant, pour un investissement total de la RTBF
de 87,1 miliions de FB,

On notera qu'un nombre important de ces copro-
ductions ont été réalisées dans la case Carré noir de
Télé 21, soit 26 titres sur les 4 années envisagées et prés
de 20% de l'apport total de la RTBF i la preduction
indépendante de documentaires, Les autres coproduc-
tions ont alimenté de maniére plus ponctuelle les
cases du service Enguétes et reportages, ainsi que Cargo,
Aw nom de la loi, ... Au rang des coproducteurs indé-
pendants de la Communauté frangaise, |'on retrouve
principalement le WIP, Paradise Films, le Gsara | le
CVB, le CBA, Dérives, Saga Films, Olivier Films, les
Productions du Sablier, les Films de la Passerelle, ain-
si que les Films de la Mémoire, Sourat Fiims, Paralléles
Production, Simple Production, Morgane Film, Nota
Bene, F3, Salambo,

Concernant plus précisément 'année 1991, le
montant consacté par la RTBF i des coproductions dans
lesquelles le producteur indépendant assume le cle

de producteur délégué atteint 22,6 millions de FB. A
ce chiffre s'ajoute un montant de 8,9 millions de FB
consacré aux coproductions en Communauté frangaise
dans lesquetles la RTBF assume le rdle de producteur
délégué. En outre, les collaborations menées par la
RTBF la méme année avec les ateliers de production
se sont élevées 4 2 millions de FB et représentent des
achats de droits d'antenne, notamment dans le cadre
de la série Porte suverte. Enfin, la RTBF indique qu'el-
le a eu recours a la sous-traitance dans les domaines
films et vidéo en Communauté frangaise pour un
montant de 83,6 millions de FB, bien que ce chiffre
ne puisse Etre valorisé dans le cahier des charges. Cette
derniére contribution affectée 4 des prestations de ser-
vices ne concerne pas que le documentaire.

En 1992, I'apport de la RTBF aux coproductions de
documentaires avec le secteur indépendant a encore
augmenté de 59% par rapport 4 I'année précédente.
En outre, la RTBF a contribué la méme année pour
1,2 millions de FB d'achats de droits d’antenne aux ate-
liers de production dans le cadre de la série Poriz onverte.
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RTL-TVI

RTL-TVI, filiale belge de la chaine luxembour-
geoise de télévision RTL est diffusée depuis de nom-
breuses années dans le pays, Elle a été reconnue com-
me la chalne privée de télévision (de droic belge) en
Communauté frangaise, autorisée par le gouverne-
ment national (aprés avis de I'Exécutif communautai-
re) 2 émettre de la publicité commerciale, en vertu des
législations nationale et communautaire adoptées
dans le courant de ['année 1987, La chaine a ét€ auto-
risée par 'Exécutif le 21 décembre 1987, en applica-
tion du décret sur l'audiovisuel du 17 juiller 1987 .

Financée par les ressources publicitaires, la chaine
commerciale RTL-TV] est assez logiquement amenée
a développer une programmation qui s'appuie large-
ment sur des stratégies de maximisation d’andience et
de minimisation des cofits (de production propre
et/ou d'achat de programmes). Sa programmation est
centrée autour de la diffusion, aux heures de prime ti-
me, de produits susceptibles de recueillir les au-
diences les plus larges. La fiction “grand public” quo-
tidiennement diffusée  ces heures constitue |a part ma-
joritaire de cette programmation avec, selon la chaine,
15 films diffusés par semaine, 'aprés-midi et en soi-
rée, ainsi que des feuilletons, séries, téléfilms et des-
sins animés diffusés dans I'ensemble de sa grille.

Le volume d’heures d’émission diffusé par RTL-TVI
en 1991 s'est élevé & 5 646 heures, auxquelles sajou-
tent 272 heures de spots publicitaires pour former un
total de 5 918 heures, Les émissions de fiction repré-
sentent 64,6 9% de ce volume global; elles sont suivies
par les émissions d’information, les émissions de va-
riétés et les jeux. En 1992, la fiction représente 66,3
% d’un volume global de diffusion de 5 378 heures.

Y a-t-il une place pour des produits relevant du gen-
re documentaire dans ce type de programmation? Cette
place dépend vraisemblablement de l'audience poten-
tielle des émissions qui accueilleraient ces produits, ou,
si L'on veut, de la conception de la demande du public
que se forgent les gestionnaires de la chaine et de leur
stratégie d'affectation des programmes dans les tranches
horaires en fonction de leurs impératifs commerciaux.

Le documentaire occupe une place marginale & 1'an-
tenne de RTL-TVI. Ce genre intéresse une cible trop
étroite du public, et le programmer & une heure de gran-

de écoute pose le probléme du rapport audience/cotit
du produit. La grille de programmes de la chaine s'est
cependant ouverte au documentaire depuis 1989, avec
des émissions bimensuelles diffusées en fin de soirée et
rediffusées le week-end. Ces émissions ont été succes-
sivement intitulées Le monde autour de nous et Document -
terve. Elles sont exclusivement alimentées par des do-
cumentaires animaliers considérés comme les plus “po-
pulaires™ par la chaine.

En 1991, la chaine comptabilise 31 heures de dif-
fusion de documentaires, soit 0,529 du volume glo-
bal de diffusion de la chaine. En 1992, elle a programmé
22 heures de documentaires, soit 0,41% du volume
global de diffusion. Ces programmes documentaires
sont exclusivement achetés 3 'étranger, notamment &
la BBC en Angleterre, 3 M5 et Télé Union en France.

Concernant la diffusion de documentaires produics
en Communauté frangaise, I'expérience de program-
mation de courts métrages belges menée de sep-
tembre 3 novembre 1987 dans le cadre de I"émission
intitulée Histotres bréves (le jeudi & 23 heures) n’a été
poursuivie ni renouvelée, faute d’audience suffisante.
Selon les responsables de la programmarion, ces pro-
duits ne correspondent pas au profil de la chaine et de
son public.

Notons toutefois qu'en 1991, RTL-TVI a participé
4 la coproduction d’un documentaire, Les feux du stade
avec un producteur de la Communauté francaise, Iris
Production ainsi que le film On ne vit gu'une fois avec le
CBA an 1992.

Notons enfin que le volume annuel d’heures d'émis-
sions de RTL-TVI comporte quelque 118 heures de ma-
gazines en 1991 et 106 heures 30 en 1992, soit envi-
ron 2% de la programmation totale. Il s'agit de ma-
gazines de fin de soirée, diffusés tous les soirs vers 22
heures et qui ont notamment pour titres Porfrait dar-
siste, I comme, Enguéte, Controverse, Parcours santé, Question
e santé, Euro Business, Seiv-anto...

Ces magazines, congus selon une approche journa-
listique, se rapprochent plus des news que du docu-
mentaire. I s’agit presqu’essentiellement de produc-
tions propres, les achats extérieurs ne portant que sur
des séquences d’images retravaillées par rapport aux ob-
jectifs des magazines en question.
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CanAL PLus TVCF

Lapparition des premiéres émissions de Canal Plus
TVCE, filiale de Canal plus France, le 27 septembre
1989 marque une nouvelle étape dans I'évolution du
paysage audiovisuel de la Communauté franqaise.

En application de décrets et arrétés organisant les
services de télévision payante en Communauté fran-
caise, l'arrété de I'Exécucif du 3 février 1989 autorise
la société anonyme Canal Plus TV de la Communauté
francaise 4 créer et i faire fonctionner une télévision
payante en Communauté francaise pour une durée de
neuf ans. On rappellera que la RTBF déttent 17,08%
du capital de la chaine.

Canal Plus TVCF offre 4 ses abonnés une program-
mation principalement axée sur le cinéma et le sport
et ce, 7 jours sur 7, 24 heures sur 24. La programma-
tion est basée sur le principe de la multidiffusion : les
téléspectateurs ont la possibilité de voir le méme film
ou la méme émission selon différents rendez-vous pro-
posés par la chaine, i toute heure du jour ou de la nuit.

Les programmes de Canal Plus TYCF sont rythmés
par une alternance de programmes cryptés réservés
aux seuls abonnés et accessibles par I'intermédiaire d'un

décodeur (ils concernent principalement le cinéma, le
sport, les documentaires et une partie de la program-
mation pour enfants) et de programmes en clair acces-
sibles & tous les téléspectateurs et composés principa-
lement de magazines d'information, de sport et de vie
quotidienne.

Le documentaire a une place dans les programmes
de la chaine étant donné que, selon ses responsables, el-
le vise un public familial. Suivant le concept général
de programmation de Canal Plus France, elle affiche
cependant une préférence pour trois grands créneaux,
les sujets animaliers, les grands documents d'actualité
et les documents sociologiques. La majorité des docu-
mentaires diffusés sont achetés par une filiale de Canal
Plus France, Doc Star, et ce principalement a |'étran-
ger, aupres de la BBC et de National Geographic.

En 1991, la chaine & péage a diffusé au total 588
heures de documentaires, soit 6,71% du velume glo-
bal de la programmation.

Notons encore qu'en 1991, la chaine a acheté 3 do-
cumentaires 3 des producteurs de la Communauté fran-
galse.
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LLES TELEVISIONS LOCALES ET COMMUNAUTAIRES

La Communauté francaise a autorisé et soutenu des
expériences de télévisions locales et communautaires
(TVLC) 4 Bruxelles et en Wallonie dés 1976, En fone-
tion de leurs circonstances spécifiques d'implantation,
elles ont expérimenté et développé plusieurs types de
démarches : I'information locale et régionale, 'anima-
tion et l'intervention sociale ou communautaire, la for-
mation et I'’4ducation permanente, I'expérimentation
du télétexce.

La plupart ont franchi le cap des dix années d’exis-
tence et sont sorties du stade expérimental depuis 1985.

Elles occupent une place originale dans le paysage au-
diovisuel belge francophone ol elles se définissent au-
jourd’hui comme des “télévisions de proximité”.

Actuellement, la reconnaissance des TVLC en
Communauté frangaise est liée au respect du décret du
19 juillet 1991, modifiant le décret sur l'audiovisuel
du 17 juiller 1987,

En 1992, les TVLC en activité sont au nombre de
onze en Communauté frangaise. Elles sont réperto-
riées dans le tableau ci-aprés qui précise leur localisa-
tion, la date de leur fondacion et le canal urilisé.

™LC LOCAISATION CATEGORIE FonpATION CANAL
Antenne Cenire Lo Louvidre A 17.12.82 Canal 6
Canal C Namur A 7.1.74 M A/M10/51
Canal Zoom Gembloux C 12.6.75 52
No Télé Tournai A 121177 Canal 6
RTC Téle Ligge liege A 3.6.69 M 10
Téle M/B Mons B 15.10.85 Canat &
Téla Bruxelles Bruxelles A 4.10.84 Canal 28/M7 /U5
Télésambre Charleroi A 19.4.73 Mo
Télé Vesdre Verviers C 22.12.88 M8/ MI10
TV Com’ Ottignies C 3.5.76 S2
Vidéoscope Rochefort C 19.4.75 Canal 6/51

A l'origine, les zones de diffusion des expériences
de TVLC ont été définies avec précision pour chacune
d'elles. Le décret du 17 juillet 1987 modifié par le dé-
cret du 19 juillet 1991 limite en principe leur zone de
diffusion i un arrondissement administrartif tout en pré-
voyant des modalités et conditions d'extension de cet-
te limice.

Ressources de financement des TVLC

Les subventions, qui constituent en régle générale
la principale source de financenent des TVLC, repré-
sentent en moyenne en 1992, 68 % d'un total budgé-
taire d’environ 356 millions de FB (contre 75 % en

Source : Vidéotrame.

1989}, tandis que 32 % des ressources sont constitudes
par des recettes propres (contre 25 % en 1989).

Parmi les subsides des pouvoirs publics, I'apport
budgétaire de la Communauté frangaise reste le plus
important et représente, en 1992, en moyenne 29% du
total des ressources des TVLC.

Le volume hebdomadaire de programma-
tion des TVLC

Le volume de programmation des TVLC, mesuré
en nombre d’heures hebdomadaires, comprend i [a
fois les premiéres diffusions et les rediffusions d'un mé-
me programme.
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™LC

MNGMBRE TOTAL PREMIERES

D'HEVRES D' ANTENNE DIFFUSEONS

PAR SEMAINE {EN % o TOTAL)
Antenne Centre 31h30 15,9%
Canal C 34h 16,0%
Canal Zoom 22h10 9,8%
Mo Télé 12h15 700%
RTC Télé liege 37h30 16,7%
Talé M/B 4%h 14,0%
Télé Bruxelles 59h 2,3%
Télésambre 32h30 12,7%
Télé Vesdre 43h 12,6%
Com'’ 30Ch 7%
Vidéoscope 46h 5,2%

Ces chiffres ne permettent pas de reconstituer le
volume annuel d’heures de programmation car les vo-
lumes hebdomadaires de programmation peuvent va-
rier suivant les périodes.

Depuis qu'elles disposent d’un canal propre, les
TVLC émettent entre 4 et 7 jours par semaine dans
des tranches horaires principalement situées entre 18
et 24 heures, en semaine, Sur base des chiffres qui pré-
cédent, il apparait que les TVLC ont émis en moyen-
ne 36 heures par semaine en 1992, non compris les
volumes de diffusion de télétexte.

Une grande partie de la programmation consiste en
rediffusions : on compte en moyenne 83,5% de redif-
fusions sur le volume de diffusion hebdomadaire total
de l'ensemble des TVLC en 1992. Confrontées 2 la
concurrence des nombreuses chaines télédiscribuées
en Communauté frangaise, la plupart des TVLC ont
adopté un systéme de “multidiffusion” qui consiste 4
retransmettre les émissions du jour “en bouclage”, plu-
sieurs fois sur une méme soirée (le plus souvent a par-
tir de 18 heures et jusqud 24 heures). Le téléspecta-
teur peut ainsi regarder sa chaine locale au gré de ses
disponibilités.

La programmation par genres

Un examen des grilles de programmes des TVLC
permet d’appréhender leur diversité ainsi que la sin-
gularité de chaque chaine locale.

On constate cependant que les émissions des “chaines
de proximité” consistent essentiellement en séquences
d’informations et d’actualités, accompagnées parfois
d'une rubrique ouverte aux correspondants locaux, en
magazines, dossiers et agendas culturels qui font écho
i rous les secteurs de la vie locale et régionale déve-
loppant en cela une information de “sensibilisation”
et de “service”. Des journalistes agréés par 'AGJPB 1
se retrouvent dans les rédactions de toutes les TVLC.
Certaines d'entre elles ouvrent également leur anten-
ne i des associations ou groupes locaux, maisons de
jeunes, mouvements associatifs, écoles, universités,

Source ; d'aprés les données de Vidéotrame et de la CF.

foyers ou maisans de la culeure, etc...(Antenne Centre,
Canal C, No Télé, Télé Mons Borinage, TV Com et
Vidéoscope). De maniére générale, ces émissions sont
des productions propres des TVLC.

Programmation commune au réseau des

TVLC

Depuis 1986, par l'intermédiaire de leur fédéra-
tion, Vidéotrame, les TVLC ont adopté un systéme com-
mun de diffusion de programmes {films, séries docu-
mentaires, jeux interscolaires, émissions communes}.

Durant la saison télévisuelle 1990-91, deux émis-
sions réalisées et diffusées “en résean” ont marqué les
grilles de programmes. D'une part, Performances, un ma-
gazine économique mensuel d'une trentaine de minutes
consacré i I'"économie wallonne er réalisé grice aux sé-
quences tournées par les dix TVLC wallonnes (Télé
Bruxelles ne participant pas 3 I'opération). La fédéra-
tion des télévisions locales (Vidéotrame) assume la ges-
tion de ce magazine qui est produit par No Télé avec
la collaboration de 1'Union wallonne des Entreprises.

D'autre part, Insertions, un magazine de 'emploi
et de la formation a été lancé en mai 1990. Géré et co-
ordonné par Vidéotrame qui en est responsable, l'en-
semble de cette production réunit, en tant que parte-
naires, la Communauté frangaise, la Région bruxelloi-
se, la Région wallonne, la Fondation Roi Baudouin, le
Forem et I'Orbem. Des émissions de trente minutes
consacrées aux initiatives de formation post-scolaire et
de réinsertion socio-professionnelle sont diffusées 4 un
rythme hebdomadaire sur les onze TVLC, Le module
commun de chaque émission est personnalisé en onze
versions différentes, comprenant chacune une séquen-
ce de “bréves” présentant ou annongant des initiatives
locales et/ou régionales en matiére d’emploi et de for-
mation, entitrement réalisées par chaque chaine loca-
le. Une rediffusion est organisée dans la grille spéci-
fique de chacune d'elles.
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Part des productions propres et des pro-
ductions extérieures dans la programma-
tion

Selon le Guide des Medias 2 “le volume de pro-
grammes proposés annuellement, par les onze chaines
locales en Communauté francaise de Belgique repré-
sente un total de 2.652 heures (en premiére diffusion
s’entend). Parmi celles-ci se distinguent 2,463 heures
de productions propres”.

Durant la saison 1991-92, la part de productions
propses dans les grilles des chalnes locales varie entre
78 et 99% des premiéres diffusions. Le vidéotexte
constitue une composante non négligeable de ces pro-
ductions propres,

La production documentaire des TVLC

Seion les responsables de programmation interrogés,
les magazines et les dossiers comportent des “séquences
de type documentaire”, qu'il s"agisse de portraits, d'ana-
lyses socio-économiques, de séquences “centrées sur la
mémoire collective” ou “les traditions locales™,
d’"ethnographie communale”, de “portraits d’entre-
prises”, d""histoire régionale”, ou de vidéogrammes pé-
dagogiques. On ne dispose malheureusement pas d’éva-

Noges ds renvos
1 AGJPB : Association générzle des Journalistes professionnels.

luation sur les volumes représentés par ces séquences.

Par ailleurs, les TVLC considérent que certaines de
leurs productions, relevant des formes qu'on vient
d’énoncer, sont “exportables” et diffusables sur d'autres
créneaux que ceux de leurs émissions propres. Il n'a
malheureusement pas été possible de reconstituer au-
prés des TVLC un ensemble systématique d’informa-
tions concernant ces produits documentaires dits “ex-
portables”. Par ailleurs, il faut savoir que ces derniéres
années, devant des situations budgéeaires difficiles et
pour augmenter leurs recettes, certaines TVLC se sont
mises a réaliser des films de commande (pour entre-
prises ou publicitaires) au détriment de produits dits
“documentaires”.

Diffusion de documentaires par les TVLC.

Entre octobre 86 et 2ofit 88, les TVLC, a l'excep-
tion de Télé Bruxelles, ont diffusé simultanément, a un
rythme hebdomadaire (le mercredi a 20 h.), des docu-
mentaires historiques achetés en France par Vidéotrame,
l'organe fédérant les TVLC, avec I'appui d'une spon-
sorisation de la Régie Media Belge. Cette program-
mation commune n'a pas été reconduite au cours des
années suivantes.

Actuellement, ce type de diffusion est menée ponc-
tuellement par quelgues TVLC.

2 Guide des Médias, Radio et télévision - Secteur mixte public-privé Suppl. 10, 1992, Editions Kltwer,
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CHAPITRE 4

LLE MARCHE DES VIDEOCASSETTES
PREENREGISTREES

ur le marché commercial, les principanx productenys et éditenrs vidéo sont les grandes sociétés pro-

ductrices de cinéma qui ont racheté d'autres firmes ou cvéé des filiales spécialisées. Les produirs

sont distribués soit par des éditenrs-distributenrs qui, ayant acheté les droits d'un film, s'occu-
pent de la fabrication des vidéocassettes et de lewr commercialisation, soit par des distributeurs indé-
Dendants, certains ftant liés, en tant que succuysales, aux multinationales de I'andiovisuel,

Les titres disponibles sur le marché de la location et de la vente de vidéocassertes pré-envegistvées somt
principalement des films cinématographiques transcodés en vidéo. L'offre de titres suit constamment les
sorties en salles apris que les films y aient terminé leyr carvidre. Il est & remarquer cependant que lan-
ditoive potentiel s'élargissant grice & la progression du taux de pénétration du magnétoscope en Belgique,
les distributenss diversifient lewr offre en Pélargissant notamment a des produits documentaires, de
vulgarisation et de loisivs. 1l s'agit principalement de documentaives animaliers, de découverte et de
voyage, de guides pratiques et de programmes éducarifs. Ceux-ci sont surtout destinés 2 la vente divec-
te, notamment dans les circuits de la grande distribution, et pour certains produits, en libraivie ou par
corvespondance.

Selon la Belgian Video Federation, on dénombre en 1992 pyés de 11 500 titres (tous genves confon-
dus) disponibles en Belgique sur les marchés de la location et de la vente. Le documentaire est un gen-
re qui ne semble Etve veprésenté que minoritaivement parmi ce stock de titres. Par aillenrs, le crénean de
diffusion vidéo est encove considéré comme tout 2 fait marginal par les productenrs de documentaives en
Communauté frangaise.

LA MEDIATHEQUE DE LA COMMUNAUTE FRANCAISE

En fait, la diffusion de produits “decumentaires” et
“éducatifs” auprés des particuliers et des institutions
sous la forme de vidéocassettes s'opére essentiellement
i travers les systémes de préc développés par certaines
vidéothéques spécialisées, En Communauté frangaise,
Pessentiel de I'activité dans ce secteur est développé par
la Médiathéque de la Communaucé frangaise (MCFB).
Ce chapitre sera donc principalement consacré a la dif-
fusion de produits documentaires par la MCFB.

On rappellera ici qu’en trente cing ans d’existence,
la Médiathéque de la Communauté frangaise de

Belgique (MCFB) s’est principalement fait connaitre
du public par son réseau de préts de disques, cassettes
audio, vidéocassettes de fiction et d’intérée général,
cours de langues, diapositives, et disques compacts.
Ce réseau dessert 120 villes, communes et universités
de Wallonie et de Bruxelles. La MCFB a développé
parallélement des activités éditoriales, telles que la réa-
lisation de catalogues thématiques des vidéogrammes
qu’elte détient en collection et, depuis 1985, I'édirion
de vidéocassettes.

Depuis 1981, la MCFB a constitué et développé une
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collection de vidéocassettes socio-éducatives, appelée
“d'intérét général”, accessible au public dans tous ses
centres de prét. Celle-ci vise & couvrir tous les aspects
de l'activité humaine qu'elle distribue et regroupe en
13 thémes. Chaque théme regroupe des reportages, des
émissions de télévision (magazines d’informations, ma-
gazines culturels, TV scolaire), des documentaires,
des vidéos d'intervention ou d’animation, etc.

En outre, la MCFB apporte une plus value i la pro-
duction audiovisuelle grice au développement d'un
Catalogue des programmes d'intérét général, et 2 la
création de collections thématiques axées sur des cibles

trés précises comme par exemple “1” éducation i la
santé”, “les droits de 'homme”, |' “éducation i ['envi-
ronnement”, |' “éducation aux media” ou “Bruxelles”.
La sélection des programmes de ces collections est
opérée par des comités constitués d’experts extérieurs
qui sont également des relais d'opinions dans leurs
milienx professionnels respectifs afin de développer
les activités de ptéts.

Le Catalogue des programmes d'intérét général, éta-
bli par la Médiath&que recense quelque 2 783 titresen
1991/92. La gépartition des programmes par matiére
s'écablic comme suit :

NOMBRE DE TITRES EN % DU TOTAL
EN CATALOGUE
Arls 424 15,24%
Droit - Jusiice 111 3,90%
Ecologie 170 o,11%
Emeraphie - Efnol 145 '£31%
dographie - Ethnelogie ,

Hist%?re P o 203 7,29%
Médecine - Santé 404 14,52%
Media - Communication 78 2,80%
Politique 140 5,03%
Religion - Philosophie 46 1,65%
Sciences - Technologie 200 7.19%
Sociclogie - Vie sociale 390 14,01%
Sports - loisirs 123 4,42%
Toial 2783 1C0,00%

Source: d'aprés les données de la MCFB, Catalogue des Programmes d'intérét général

Origine des programmes de la collection

Les collections d'intérét général sont constituées de
titres non disponibles sur le marché commercial et sont
alimentées par trois canaux :

1. des conventions-cadres passées avec la RTBF de-
puis 1981, et avec RTL-TVI depuis 1989, qui
permetcent i la MCFB de proposer un reflet de la
production des télévisions de Ja Communauté fran-
caise et de donner une deuxiégme vie & leurs pro-
grammes en les diffusant dans les centres de prét
et les vidéothéitres, aux abonnés ainsi qu'aux ré-
seaux d'enseignement, aux associations et groupe-
ments socio-culturels, pour autant que les vision-
nements soient organisés dans des lieux privés..

2. l'achat de programmes aux distributeurs et gros-
sistes belges qui proposent des “vidéos d'intérér gé-
néral préenregistrées” destinées 4 la vente dans les

circuits de la grande distribution. Il s’agit essen-
tiellement de programmes, documentaires, de vul-
garisation et de loisirs (“guides pratiques”, séries
sur la nature, les voyages, etc...), La MCFB opére
une sélection parmi cette offre commerciale qui se
développe depuis plus de deux ans.

b

la prospection et l'achat de droits de diffusion &
des producteurs belges et étrangers, indépen-
dants, institutionnels ou commerciaux, notamment
i l'occasion des festivals et marchés. Dans ce cas,
la MCFB achéte les droits de diffusion non com-
merciale pour une durée de 7 ans, contre une ré-
tribution forfaitaire d'environ 350 FB la minute en
Beigique et 50 FF la minute & I'écranger.

Alimenté selon ces rrois sources, l'ensemble des titres
recensés dans le catalogue d’intérét général 1991/92
se répartit selon différentes nationalités de producteurs.
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ORIGINE DE LA PRODUCTION MNOMBRE DE PRODUCTEURS INOWBRE DE TITRES
RTBF | 1 431
RTL TVi 1 147
Autres belges 137 99
Frangais 56 412
Canadiens 5 20
Anglais 6 58
Allermands 5 31
Suissas 4 23
Japon 2 22
Autres 12 38
Titres archivés™ 132
Total 211 2783

* Les fitres archivés ne mentionnent pas ['origine du producieur

Les titres de la RTBF représentent 51% de 'ensemble des titres du catalogue. Le tableau qui suit fournit les titres
des principales émissions de la chaine qui alimentent la collection.

Source : d'aprés les données du calalogue 1991/92 MCFB

TmE INOMBRE
TV scolgire 368
Aulant savoir 274
A suivre Q1
Document 56
Ecran témoin 56
Ay nom de la loi 53
Inédlits 48
Strip - tease 46
Clest & voir 43
Indépendants & vofre service 36
Point de la médecine 36
Bizhess bizness & Bizness News 35
Antenne Soir 31
Ba 19
Club de I'Europe 17
Portrait 15
Autres 207
Total 1431

Source: d'aprés les données du catalogue 1991/92 MCFB
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Les titres de RTL-TVI veprésentent 5% de l'ensemble de ceux du caralogue de la MCFB. Les émis-
sions de la chatne qui alimentent la collection, sont les suivantes :

TreRe NOMBRE
Enquéte 56
Parcours Sanié 45
Facivel 32
Gluestion de sanié 12
Autres P
Total 147

Source: d'aprés les données du catalogue 1991,/92 MCFB

Evolution des locations de vidéocassettes
d’intérét général

Le nombre d'opérations de préts effectuées conti-
nue d'évoluer i la hausse. Durant la saison
1991/92, 43.180 opérations de prét ont &té effec-
tuées, soit une progression de 34% par rapport &
la saison précédente.

On notera que la MCFB a instauré des facilités

d'accés a ses collections de vidéocassettes d'intérée gé-
néral pour les membres et institutions de ['enseigne-
ment, en leur proposant un systéme d'abonnement
annuel forfaicaire. Le nombre d’abonnements souscrits
semble s'étre stabilisé aprés 1'érosion observée depuis
la saison 1986/87. En 1991/92, les recettes du préc de
vidéocassettes d'intérét général proviennent pour
76% des préts individuels et pour 24% des abonne-
ments.

NOMBRE DE PRETS ABONNEMENTS
ECoiEs/
SAISON REGION REGION Tota ASSOCATIONS
WALLONNE BRUXELLCHSE
1983/84 1118 1 068 2186
1984/85 2 357 1 957 4314
1985/86 4 593 3308 7 o 606
1986/87 7 582 4 @66 12 548 423
1987 /88 11 823 7 689 19 512 44G
1988/89 14813 Q014 23827 417
1989 /60 18 319 9816 28135 425
1990/91 20754 11394 32148 384
1991 /92 28 144 15036 43 180 382
Source: MCFB.

Parmi les titres proposés, la demande du public se
porte essentiellement sur les thémes “Médecine-san-
té” (la naissance, l'alimentation, ...). Viennent ensuite

»on

les thémes “Géographie”, “Sports-loisirs” et “Histoire”,

Ces titres sont essentiellement des documentaires
préenregistrés. Selon la MCFB, la fréquence de sorties
des titres du catalogue des programmes d'intérét gé-
néral se présente comme suit durant la saison 1991/92




INOMBRE DE SCRTIES

Plus de 100 sorties 32
De 50 a 100 sorties Q5
De 30 & 50 sorties 166
de 5 & 30 sorties 1 630
3 et 4 sorties 516
1 el 2 sorties 643
0 sorie 400
Source : MCFB,

Les programmes qui ont effectué plus de 100 sor-
ties sont essentiellement des documentaires préenre-
gistrés d’origine étrangere, principalement frangaise et
anglo-saxonne, et quelques documentaires acquis au-
prés de producteurs indépendants.

Les documents d’intérét général qui connaissent
entre 5 et 30 sorties représentent 47% des titres de la

collection. On y trouve une prépondérance de pro-
grammes de télévision (RTBF et RTL-TVI), suivis par
les programmes de producteurs indépendants.

Les titres des 20 vidéocassettes d’intérét général les
plus demandées durant Ia dernigre saison sont les sui-
vants :

Tire NOMBRE DE SORTIES
le bébé est une personne 398
£t moi, d'ob je viens? 272
Atlantis 271
Communication intime 255
la naissance de fa vie 254
Relation omourause 241
Qu'est ce qu'il m'arrive? 217
Enfance et adolescence 214
Le Nil des pharacns 206
Face o soi-méme 204
la cellule - fo naissance 199
USA - cote ouest 171
Egypte en quéte d'élemité 162
la vie avant ke naissance 162
Ex - enfants i parents 160
Turguie, géants at merveilles 149
fles et dieux de la Gréce 143
Chdteaux de loire 140
le coeur - la respiration 139
la planéte vivante, n° 1 132
Source : MCFB,

Concernant la place des productions indépendantes
de documentaires de la Communauté frangaise, on
constate que le patrimoine de la MCFB ne comporte
que peu de longs métrages documentaires produits en
Communauté francaise et diffusés dans le circuit des
salles commerciales ou sur les chaines de télévision.

Les principaux producteurs de documentaires en
Communauté francaise donc les titres figurent dans ces
collections sont le CBA, le Centre Vidéo de Bruxelles,

le Gsara, le W IP, les Productions du Sablier, Zéno Films,
ete...
En dehors de ia RTBF et de ces producteurs franco-
phones indépendants, les produits originaires de la
Communauté frangaise sont le fait de nombreuses as-
sociations ou comités, institutions ou producteurs
privés, pour des nombres de titres qui varient entre 1
et 5. Plusieurs entités sont d'ailleurs coproductrices
pour un ou plusieurs titres. Peu de produits docu-
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mentaires dits "de création” entrent dans cette pro-
duction par rapport aux produits “éducatifs” ou “pé-
dagogiques”.

Enfin, il faut noter que du point de vue des pro-
ducteurs, le marché des vidéocassettes d'intérét géné-
ral limité au territoire de la Communauté frangaise est
peu rémunérateur: les tarifs de droit de diffusion
payés par la MCFB ne dépasse pas 350 FB la minute,
alors que sur un territoire plus large, comme la
France, par exemple, les carifs sont supérieurs.

En ce qui concerne le réle de cerraines vidéothéques
spécialisées, il convient de rappeler ici que certaines
structures de production diffusent elles-mémes leurs
productions, certains programmes érant d’ailleurs
congus pour étre encadrés par la présence d’animateurs.
1l s'agir par exemple du CVB, du GSARA-DISC, du
CLAV, du CPC, de la Fondation Jacquemotte, du CLA-
RA, etc ... Cette activité est cependant beaucoup plus
marginale en comparaison de celle développée par la
Médiathéque de la Communauté frangaise.
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CHAPITRE 5

LA DIFFUSION SUR LES MARCHES

ETRANGERS

l ‘exportation de programmes andiovisuels veprésente un créncau important de diffusion et d’exploi-

tation des produits documentaires.

On ne dispose malheurensement pas de données globales concernant les exportations et les ventes sur les
marchés Gvangers de produits documentaires réalisés et produirs en Communanté frangaise, tant en ce

i

qui concerne les chiffres d'affaires que les nombres de titves vendus. Seuls les ateliers d'accueil fournis-
sent des indications de cette natuve, ot Von venverva le lectenr aux sous - chapitres consacrés & chaque

atelier pour plus de détails sur cette matiére,

Quoiqu’il en soit, on rotera ici que les producteurs
francophones de documentaires recherchent 'accés aux
marchés étrangers en fréquentant les festivals et mar-
chés étrangers ol se nouent, pour une bonne part, les
achats de programmes. Sur ce plan, il faut souligner
ici le role de Wallonie Bruxelles Images (WBI).

La recherche de débouchés et de possibilités de com-
mercialisation est en effet confiée & Wallonie Bruxelles
Images, structure de promotion créée pour stimuler la
rencontre entre producteurs et acheteurs sur les
grands marchés et festivals internationaux.

Une présence active de la Communauté est ainsi as-
surée dans la plupart des festivals belges et dans les plus
imgportants festivals et marchés écrangers ol sont pré-
sentés des films belges, afin d’'accompagner au mieux
ceux-ci par des actions de valorisation.

WBI développe également une action de marke-
ting permanent : les contacts quotidiens avec la pro-
fession en Belgique et 4 I'étranger font gue les mar-
chés deviennent de plus en plus des points de chute.

WBI tient un stand de présentation (vistonnement,
documentation,...) des productions de la Communauté
francaise sur les divers marchés. 1l “accompagne” les
producteurs indépendants dans toutes leurs dé-
marches en direction des acheteurs potentiels, allant
éventuellement jusqu'a participer aux négociations des
contrats. Ce sont néanmotns, en dernier ressort, les pro-
ducteurs eux-mémes qui concluent les ventes, sous leur
propre responsabilicé.

La position de WBI i cet égard ne lui permet pas,
selon son coordinateur Rudi Barnett, d'exiger des pro-
ducteurs et de diffuser des données quant au nombre
de programmes vendus, et aux chiffres d’affaire que
représentent ces ventes,

Les responsables de WBI formulent les constats
suivants quant i la position que les produits docu-
mentaires occupent, de maniére générale, dans les mar-
chés de programmes :

- considérant que le marché des sables est déficitaive pour
le documeniaire, il est estimé que ce sont der diffusions
télgvisées qui tont actuellement appelier 2 connaitre un es-
sor. La nécestité de vechercher les publics dans cette voie et
de développer d autres formes de production est avancée.
Ostre les 1élévisions, qui constituent les principaux ache-
teurs, d'antrer marchés sont @ prospecter et développer,
tels que ler réseaux de médiathiques, vidéothéques, bi-
bliothéques, universités, institutions culturelles, etc.

Quant i I'adaptation des produits aux marchés, les
consStats suivants sont proposés :

- auparavant, le dscumentaire ne disposait pas de lien

pre de vente et était noyé an sein de marchés “généra-
lirtes” (MIP Com, MIP TV, Monte Carlo, etc. }, oni cir-
culent des produits standards propres 4 satisfaive la de-
mande der programmateurs de télévision qui se porie suy-
sont sur les séries de fiction. Ce constat n'est plus dac-
tualité depuis la création de "Sunny Side of The Doc” 4
Marseille, send marché enropéen exclusivemeni dévoln aux
[ilms et vidéor documentaires, et qui a connn sa guatyié-
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me édition en 1993, Apris der débuts difficiles, ce mar-
ché semble avoir atteint sa “viterse de cvoisidve” celte an-
née et se positionne comme nun rendez-vous incontournable
du documentaire envopéen.

- beanconp de véalisatenrs-productenrs indépendants sont
généralement concernés ponr Versentiel par le processus de
création et de fabrication de leuys programmes, ef s'atta-
chent peu aux questions de diffusion et de vecherche des
pablia,

- la logique d'achat de programmes repose en général sur
la nécersité de comvriv, en telévision, de larger espaces de
programmation iur de longues périodes. La tendance
d'achat des programmatenrs de télévision se porte dis lors
sur les séries plutér que sur les produts isolés, De plus,
lorsqu’il s'agit de ces derniers, les duvées les mieux adap-
tées 4 la demande sont celles qui veprésentent 13 ou 26

minsbes.

Ces caractéristiques de la demande ne sont pas tou-
jours en faveur des réalisations des producteurs indé-
pendants de la Communauté frangaise.

Quant i la présence des producteurs de la
Communauté frangaise sur les marchés étrangers, WBI
considére qu’environ 80 producteurs fréquentent les
marchés étrangers parmi lesquels une quarantaine ont
une fréquentation réguliére. Une vingtaine de pro-
ducteurs ont participé au dernier “Sunny Side of The
Doc™.

Les programmes des producteurs de la Communaucé
frangaise présents consistent principalemnent en films

d'auteur et films documentaires,

Les films sur I'art se vendent bien, pour autant que
les thémes abordés ne soient pas trop “particularistes”,
de méme qu'un certain nombre de documentaires dits
“de création”. Une minorité de titres est encore consi-
dérée comme non exportable car ces derniers abordent
des sujets trop spécifiques, sont “trop mal emballés” ou
ne répondent pas aux formarcs standards professionnels.

WBI présente un portefeunille de plus de 200 films
de tous genres sur les marchés, 60 4 70% d'entre eux
pouvant étre assimilés au genre documentaire.

Les exporcations de documentaires accroissent les
chances d’amortir les productions, soit par multipli-
cation des ventes, soit par accés 4 des pays ol les tarifs
de diffusion sont plus rémunéraceurs. Les tarifs
d’achat de droits de diffusion limités i la Belgique sont
en effer trop faibles pour permetire 'amortissement,
voire la rentabilisation, d'une production.

Les tarifs d'achat de droits de diffusion télévisuelle
par exemple, sont principalement déterminés par 'éten-
due des marchés (nombre de réceptenrs TV par pays),
mais également par le potentiel d'audience des pro-
grammes et la concurrence entre les chaines pour les
produits les plus demandés, la période d'exploitation
autorisée, etc. A titre d'exemple, les carifs indiqués
par Television Business International comme guide de
référence varient comme suit dans certains pays pour
une heure de documentaire (soit environ 50 minutes
de programme) en mai 1993 :

o

MINIMUM Maxiaum
Belgique 3 000 5000
France 8 000 &0 000
Allemagne 15 GO0 80 COC
Ho||cn§e 3 000 8 000
Suisse 2 500 5000
Anglelerre (BBC/ITY) 20 000 100,000
Angleferre [Channel 4} 15000 70 Q00
Espagne 8 000 33 000
ltetlie 8 000 60 000
Porugal 2500 4000
Danemark 2 000 4 500
Finlonde 2 500 & Q00
Svéde Z 500 6 500
Pologne 750 } 500
Afrique du Nord {Algérie} 250 750

Cela érant, l'accés aux marchés étrangers ne va pas
sans poser probléme aux producteurs indépendants et
aux produits isolés. La conscience de ces problémes a
entrainé la mise en oeuvre de deux projets de diffu-
sion, lancés dans le cadre du plan MEDIA, et destinés
i élargir le champ d’accés de ces produits sur les mar-

Source: Television Business Infernafional,

chés internationaux :

- EURO AIM (organisation européenne pour un mar-
ché indépendant de 'audiovisuel). Cette struccure
de services et de marketing a pour objectif de re-
grouper les producteurs indépendants européens
sur les marchés internationaux de l'audiovisuel et




de leur offrir des services communs de promotion
et de commercialisation (pour plus de détails, voir
infra, “le documentaire 3 I'heure européenne”™).

- le projet EVE dont l'objectif est d’établir et de pro-
mouvoir des systémes d'aide qui encouragent I'édi-

tion et la distribution d’ceuvres audiovisuelles eu-
ropéennes sur tous les supports destinés  la
consommation 4 domicile (vidéocassettes et vi-
déodisques, entre autres) (pour plus de détails, voir
infra, “le documentaire i |’heure européenne”).
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CHAPITRE 6

LLES AIDES PUBLIQUES AU DOCUMENTAIRE
EN COMMUNAUTE FRANCAISE

LES AIDES SELECTIVES A LA PRODUCTION TELEVISUELLE

L'aide sélective 3 la production des films octroyée par
la Communauté frangaise a éré instituée par l'arrécé
royal du 22 juin 1967, modifié par les arrétés royaux
des 17 février 1976 et 24 mars 1978. Ces arrérés per-
mettent i la Communauté frangaise d’accorder une ai-
de aux producteurs, auteurs ou réalisateurs de films cul-
turels belges dont le projet et le scénario sont rédigés
en langue frangaise, 4 'exception des films publicitaires,
scientifiques, didactiques et d’actualités, Ces disposi-
tions légales et réglementaires ont été complétées par
la création d'un Fonds du Cinéma et d’un Fonds de la
production télévisuelle institués par le décret du 19
juillet 1991, Le décret budgéraire du 26 juin 1992 mo-
difie toutefois ces dispositions en rassemblant ces
deux fonds sous une méme appellation : “Fonds de la
création cinématographique et audiovisuelle”.

Les aides sélectives sont destinées i fournir des
moyens de financement pour fa production de films et
sont attribudes sous forme d'avances sur recettes, Notons
que les aides accordées par la Communauté frangaise
aux projets télévisuels n'interviennent qu'é concur-
rence d'un maximum de 25% du budget global de cha-
cune de ces productions. Toutefois, en ce qui concerne
les projets au budget n'excédant pas 5 millions de FB,
l'aide de la Communauté frangaise peut atteindre un
maximum de 33% de ce budget (1 650 000 FB). En
outre, la Communauté francaise exige une garantie de
préachat ou de coproduction avec une chaine de télé-
vision pour confirmer son apport.

On rappellera ici que le Fonds télévisuel a été mis
en place entre 1988 et 1992 afin d’étendre les possib

ilités d'aides publiques aux productions indépendantes
de création, destinées plus particuliérement aux diffu-
sions télévisées. Les demandes d'aides émargeant i ce
Fonds sont examinées par la Commission de Sélection
de Films qui répartit également les aides a la produc-
tion de films de fiction de long et de court métrage.
Depuis la mise en place du “Fonds de la création ciné-
matographique et audiovisuelle”, les projets télévisuels
sont examinés par une sous-commission de la
Commission de Sélection de Films.

Sefon la Commission de Sélection, les documentaires
de création constituent la majorité des projets télévi-
suels. En 1992, 33 promesses d'aides ont été consen-
ties, dont 25 i des projets de documentaires. Ceux-ci
sont souvent coproduits avec les structures d’accueil, le
CBA, le WIP, les ateliers de production, AJC et Dérives,
la RTBE (principalement dans le cadre de 1'émission
Carré noir), et d'autres chaines de télévision européennes.
Laide relativement modeste qui est accordée aux pro-
jets dans ce cadse a, selon la Commission, “un impact
réel sur leur diffusion télévisuelle”. Par ailleurs, “le sou-
tien, en amont, des ateliers de production ou des
structures d'accueil a permis 4 un certain nombre de
ces projets de trouver un premier point d’appui”.

Au total, sur les 38 films et vidéos documentatres
aidés et terminés entre 1989 et 1992, 71% sont éga-
lement soutenus par un atelier d’accueil ou de pro-
duction et 74% d’entre eux sont coproduits par la RTBE

On note également une diversification des produc-
teurs indépendants 4 |'initiative de ces projets (Cobra
Films, Comme un essaim, Qwazi Qwazi Film,
Salammbo, Sativa Productions, ...)
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TiRe REAUSATEUR PropucTeurs CF - Abe TOTALE CF
{en milliers de FB)
En 1989
(Georges Remi dit Herge B. Peeters Casterman 250
Jo suis fou, je suis sol, je suis méchant L. de Heusch Simple Production/RTBF 3000
A fleur de lerre T. Michel Films de la Passerelle /VWIP/RTBF 2 000
Canfigue des pierres M. Khleifi Sourat Films /CBA/RTBF 2 000
En 1990
Assouan B. Alcouie Comp. Méd. Cin. 1250
Enetroika G. Martin Paralléles Production 1 Q00
Survivre ¢ Shangai D. Perelstejn Films de la mémoaire /RTBF 2 300
Nord Express R. Rombout Paradise Films,/VWIP/RTBF 1 000
A la recherche du fieu
de ma naissance B. lehman Dov Films /CBA /RTBF 1250
Sauve qui peut la nuit Série mulirauteurs CVB/WIP/RTBF /Télé Bxl 1 500
Belgique Kitch R. Olivier Olivier Films/RTBF 1750
En 1991
Jeux d'enfants |.P. Novak Paralléles Production
les bouteilles & Ja mer F. Ducat AJC /CBA /RTBF 800
Nylon blues F. levie Solidoc,/CBA/RTLTVI 1675
les murs de sable G. Serafini Zenab 1200
Mopiopic, le souffle d’Angola Z. Gambea Morgane Films/RTBF 1200
Portrait de groupe avec lunette E. Houdova Paradise Films /CBA/RTBF 500
On ne vit gu'une fois M. Van Hoogenbemt CBA/RILTV 1 200
Réves et silences O. Al Qatian Sourat Films /CBA 1 500
En 1992
Avec de l'falie qui descendrait I'Escaut L. Bignconi Paralleles Productions /RTBF 800
les pefites choseas qui font fa vie B. liénard Verchendor/CBA/RTBF 600
Assiar Diebor, enire ombre ef lumidre K. Dehane CBA/RTBF 1 200
Gilles Ehrmann et la photographie P. Van Aniwerpen Onyx Prod /CBA /RTBF 1200
Phale de classes L. Boudalike CVB/RTBF 251
Pelit cyclone M, Mees Salammbo/VWIP/RTEF 1 500
la souris péramploire M. Quintort Cobra Films /CBA 800
le volligeur des baleines E. Verhaegen Cinéma Direct 3000
le chemin des aigles F. Dumont Saga Film /WIP/RTBF 1 000
Conlessions d'une loge M. Kamanda remis /CBA /RTBF 1 000
Marcourt ou lo mémoire secréte  F. Dujardin & A. Darevelle Dérivas,/VWIP/RTBF 1 Q00
L'homme qui marche P. de Pierpont Dérives/WIP/RTBF 1 200
Mizike Mama V. de Villers Morgane Films /WIP/RTBF 1 200
Trio Bravo L. Jabon Dérives /WIP/RTBF 1 200
Chroniques d'un viflage Tzotzil T. Zéno Zéno Films/CBA/RTBF 2 Q00
Transallantique-Gueen Elizabeth R._Rombout Noto Bene/VWIP/RTBF 2 500
Zaire, le c}fc.’e du serpent T. Miche Films de la Passerelle /CBA,/RTBF 1 500
Femmes d Alger K. Dehane CBA/RTBF 1200
les amants d'assises M. Bonmariage WiP/RIBF 306
Souvree : CF,
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LES AIDES AUX ATELIERS DE PRODUCTION ET AUX ATELIERS
D’ACCUEIL

Depuis 1985, les subsides octroyés globalement pay la Communanté frangaise aux ateliers de produc-
tion et aux ateliers d'accueil ont progressé comme suit :

1985 209
1986 22,4
1987 23,6
1988 24,5
1989 25,6
1 29,0
1991 29,0
1692 29,0
Source : CF.
En plus de ces subventions, les ateliers regoivent, Le tableau suivant détaille la répartition des sub-
en prét, du matériel acheté par la Communaucé fran- ventions par atelier, pour les deux derniéres années :

Gaise.

1. Skuetures d’accueil

Centre Bruxellois de ['audiovisuel 7 128,75 7 128,75
Wallonie Image Production 7 083,25 7 083,25
2. Aleliers de production

Gsara 1 500,00 1 500,00
Graphoui 2 000,00 2 000,00
Dérives 2 800,00 2 800,00
Image Vidéo 1 369,50 1 369,50
Atelier jeunes Cindastes 1 300,00 1 300,00
Atelier Super 8 de Bruxelles 801,75 801,75
Cenfre Vidéo de Bruxelles 1 900,00 | 900,00
Atelier Alfred 1 700,00 1 700,00
Caméra Enfonts Admis 1 400,00 1 400,00
Total 28 983,25 28 983,25

les apparentes distorsions enire les folaux cidessus et les montants du tableau précédent correspondent aux sub-
ventions oclroyées aux aleliers d'écoles qui produisent, notamment, des documentaires de création,

Source : CF,
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Atelier de I'INSAS 2 714,00 2 714,00
Atelier de I'1AD 2 714,00 2 714,00
Atalier de la Cambre 457 00 457 .00
Total 5 885,00 5 883,00

L’aide A la production dans les ateliers

d’accueil

Les ateliers d'accueil fonctionnent avec des crédits
publics dont l'essentiel provient de la Communauté
francaise. La plus grande partie de leurs dépenses est
consacrée i laide a la production (environ 70%), en-
suite & la diffusion et 4 la promotion (entre 10 et 15 %).

Source : CF.

Le CBA et WIP financent, en coproduction, des films
et des vidéos (principalement des documentaires de
création et des “premiéres oeuvres”) essentiellement
destinés aux chaines de télévision, Le CBA est plus
orienté vers le film et le WIP vers la vidéo.

Le nombre de projets aidés, ainsi que les montants
investis par ces deux organismes au cours des trois
dernitres années, se présentent comme ci-apres :

ANNEE Fums VIDEOS ErisODES Tota
SERIES TV
1985 10 Q 0 19
1986 10 2 2 14
1987 5 1 4 10
1988 11 2 13
1989 10 5 15
1990 10 9 19
1991 10 6 16
1692 13 3 16

Saurce : d'aprés les bilans CBA .

VIDEos

ANNEE Fams ERISODES Tora

SERIEs TV {en FB)
1985 3 355 280 3 509 164 0 & 864 444
1986 3728 26] 1 300 000 1 070 000 6008 20)
1987 2 431 000 900 000 2071 067 5402 067
1988 4 798 000 588 000 0 5386000
1989 5780254 1 0746 000 4] 6 BSG 254
19Q0 4 738 745 3740 375 O 8 479 120
1991 & 795 000 1 B9? 824 0 8 694 824
1992 10 /70 000 1 400 Q00 0] 12170000

Source ; d'aprés les bilans CBA
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ANNEE Fias YIDEQS EnsODES Tora,
series TV
1985 3 5 o 8
1986 7 8 O 15
1987 1 6 7 14
1988 5 8 ] 14
1989 4 7 2 13
1990 2 7 8 17
1991 Q@ B 0 17
1992 12 4 16

Source ; d'aprés les bilans WIP.

ANNEE FiLms Viotos ErisODES ToraL

SERIES TV (N FB)
1985 626 550 2142 500 0 2 769050
1986 1 983 550 2877914 0 4 861 464
1987 500 000 2052085 4 800 Q00 7 352085
1988 3050 000 2 626 000 200000 5876000
1989 1 063 000 3066000 1 243 000 5372000
1990 818150 3217252 60 000 4095 402
1991 5 406 000 4 501 000 0 @ Q07 GO0
1992 6716 599 3150950 0 @ 867 549

Source : d'aprés les bilans WiP .

[LES AIDES AUTOMATIQUES DU MINISTERE DES AFFAIRES

ECONOMIQUES, TRANSFEREES AUX COMMUNAUTES

Les aides automatiques i fa production sont régle-
mentées par les arrétés royaux du 23 octobre 1963, 12
mai 1972, 24 décembre 1973, 29 juin 1983 et 29 juille
1983. Laide est octroyée & des films déja achevés et re-
connus comme belges.

Ces aides ne sont pas destinées a financer la pro-
duction en amont. Elles consistent en aides automa-
tiques, octroyées sous forme de primes proportionnelles
aux recettes d'exploitation des films diffusés dans les
salles belges (calculées sur la recette du programme
complet).

Depuis la loi spéciale du 16 janvier 1989 relative
au financement des Communautés et des Régions, les
moyens financiers en matiére de subventions & 'in-
dustrie cinématographique ont été transférés du mi-
nistére des Affaires économiques aux deux
Communautés, francaise et flamande. Les ministres
concernés ont signé en janvier 1990 un accord de co-
opération entre la Communauté francaise, la
Communauté flamande ec 'Etat belge afin d’instaurer

un systéme transitoire d'imputation aux budgets des
deux Communautés,

Depuis le ler janvier 1991, les deux Communautés
gérent entiérement leur part d’aides automatiques mais
se sont engagées i assurer pendant 5 ans les consé-
quences des décisions antérieures au 31 décembre 1990.

Dans le cadre de ce cransfert et du partage du bud-
get des aides “automatiques”, la part budgéuaire affé-
rant 4 la Communauté frangaise s'éléve 4 46,1 mil-
lions de FB, et celle afférant i la Communauté flamande
i 49,9 millions de FB.

Les arrétés royaux qui réglementent les aides 4 la pro-
duction cinématographique prévoient que celles—ci sont
octroyées “dans les limites des crédits budgéraires”.
Dans la pratique, le budget des aides constituant une
enveloppe “fermée”, une priorité est accordée aux
aides aux longs métrages qui sont payées 4 100%. Les
producteurs de longs métrages sont ainsiassurés de per-
cevoir 100% des primes auxquelles ils ont droit. Le
budget restant est réparti entre les courts métrages,
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proportionnellement aux déclarations de créances qui
sont rentrées. Les producteurs de courts métrages ne
sont ainsi payés qu’a concurrence d'un certain pour-
centage des primes qui [eur sont accordées.

A partir de I'année 1989, nous ne disposons plus que
des chiffres concernant la Communauté francaise en rai-
son de la communautarisation des aides (voir supra}.
Les primes aux longs métrages ont été payées 4 100%

tandis que les primes aux courts métrages n'ont été
payées qu'a concurrence des pourcentages suivants :
1989: paiement i 78,16%
1990 : paiement i 55,38%
1991 : paiement i 31,74%
Les tableaux qui suivent permettent de comparer les
aides théoriquement allouées aux prirmes effectivement
payées aux producteurs.

1989 1990 1921

ACCORDEES PAYEES | ACCORDEES PAYEES ACCORDEES PAYtES
longs métrages de ficiion 4,08 4,08 1,16 1,10 11,27 11,27
Courts métrages de fiction 16,96 13,25 33,59 18,60 33,03 10,48
Courts méages d’animation 20,94 16,37 2911 16,12 54,12 17,18
Ceurts métrages documentaires 10,10 7.90 Q.26 513 11,04 3,51
Total courts métrages 48,00 37,52 71,96 39,85 28,19 31,16
Actualités 6,27 4,90 Q.27 513 11,52 3,606
Total général 58,34 46,49 82,34 46,09 120,98 46,10

Les aides accordées aux courts métrages documen-
taires sont passées de 7,9 millions en 1989 & 3,5 mil-
lions en 1991, ce qui confirme la tendance déja obser-
vée durant la fin des années 80 et selon laqueile le do-
cumentaire de court métrage a progressivement perdu
la place qu'il occupait au sein de l'exploitation en salles

Source ; CF.

il y a plus de 10 ans.

En 1991, 7,6% du crédit global alloué par la
Communauté frangaise aux aides auromatiques ont
été effectivement payés aux documentaires ce qui re-
présente 11,2% de l'aide attribude aux courts métrages.
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CHAPITRE 7

LE DOCUMENTAIRE
A LHEURE EUROPEENNE

LE PROGRAMME MEDIA.

période de cing ans, un programme d'action de 200 millions d'écus (8 milliards FB) consacré

[ e 21 décembre 1990, le Conseil des Ministres de la Communauté européenne arrétait, pour une
au développement de Uindustrie audiovisuelle européenne.

Baptisé MEDIA, ce Programme repose sur quatre principes essentiels : la véalisation d'un espace au-
diovisuel européen, la mise en oenvre de synergies professionnelles, la mobilisation de capitaux d'amor-
gage, D'équilibrage des forces du marché et par conséquent, celui des diffévents médias audiovisuels : ci-

néma, tlévision, vidéo et nouvelles technologies.
Le principe général de MEDIA est daccorder, dans certaines conditions, des aides remboursables per-

mettant de lancer de nouwveaux profess sur le marché, d'intéresser d'autres partenaires et de créer un of-
fet d'entrainement au niveau européen, voire international.

Leensemble du Programme est composé d'une série d'associations destindes & aider la création andiovi-
suelle depuis la formation professionnelle jusqu’a la distribution en passant par la préproduction, lu
promotion et le multilinguisme.

Sur les vings structures préconisées par le Programme MEDIA, 18 sont d'oves et déja en place.

Certaines sont opérationnelles depuis plusienrs anntes. C'est le cas de EFDO, SCRIPT, BABEL,
Club d'Investissement, D’autres, sont en plein développement, telles CARTOON, EVE, DOCU-
MENTARY.

Quelques-unes, enfin, viennent d'étve lancées. Elles concernent la coopération entre petits pays (SCA-
LE), Vexploitation cinématographique (MEDIA-SALLES ¢t EUROPA cinémas), la vestauration et
conservation d'anciens films ewropéens (Proget LUMIERE).

Les autorités compétentes en Belgique ont, d’une manitre générale, adopté une astitude favorable au
Programme MEDIA.

Plys particulitrement, la Communauté frangaise s'est dés le dipart associde de fagon active 4 la mise
en vewvre de projets créls lovs de la phase pilote en 1990 et 1991. Cest ainsi notamment que EVE,
CARTOON, EURO AIM, EAVE ont été initiés en Belgique francopbone et que les trois derniers y

sont aujourd bui implantés.

On lira ci-dessous une synthese des actions menées plus particulitvement en faveur des films documen-
taires.
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DOCUMENTARY

Constatant que la coexistence du documentaire
avec le journalisme audiovisuel, les magazines d'infor-
mation, et les programmes centrés sur I'actualité ont
créé une confusion croissante et gue le genre docu-
mentaire a des qualités spécifiques qu'il convient de
stimuler et de développer, les promoteurs du pro-
gramme MEDIA ont mis en place un projet consacré
exclusivement au documentaire de création .

Cette initiative est réservée aux producteurs indé-
pendants, et dans certains cas aux réalisateurs, instal-
lés dans la Communauté Européenne.

Des soutiens financiers peuvent étre accordés, sous
la forme d’avances sur recettes, pour la phase de déve-
loppement et de montage financier ainsi que pour la
promotion et le marketing des documentaires. Un sys-
téme de points permet d'assurer, en fonction de prio-
rités lides aux besoins du secteur, une sélection des
projets susceptibles de bénéficier d'une intervention fi-
nancidre. Si le nombre de projets dépasse les disponi-
bilités budgétaires, une seconde sélection est effectuée
par des experts provenant du secteur documentaire et

émanant des différents pays de la Communauté
Européenne, Ces pays sont divisés en trois catégories
distinctes en fonction de 'ampleur de leur secteur do-
cumentaire. Les attributions sont rendues publiques
trois fois par an, Les décisions ne sont pas susceptibles
d'appel.

Pour le développement de projets, des avances, re-
présentant chaque fois au maximum 50 % du budget
global de développement, peuvent étre allouées jusqu’a
un maximum de 15 000 ECUS. Ces avances permet-
tront d'approfondir le développement des projets et
d’encourager une diversification internationale de
leur montage financier.

Globalement, concernant la période du 1/9/1991 au
31/12/1992, 98 projets ont été sélectionnés pour un to-
tal de 981 153 écus (39,2 millions équivalent FB)
dont 9 projets belges pour un total de 83 530 écus
(3,3 millions équivalent FB), soit 8,5% de |'aide tota-
le actribuée.

Les projets de producteurs indépendants de la
Communauté francaise aidés au développement sont
les suivants :

PRODUCTFURS

TiRES

MonksurMarchienne Olivier Films
Chewing-gum, un siécle de mauvaises maniéres SOFIDOC
Kiras Paradise Films
En prison Waves
la saintelé Stéphane Cobra Films
Habitez la maison efle ne s'affondrera pas Cobra Films

Baka
Dissidence
la Chasse aux foups

les productions du Sablier
Morgane Films
Sativa

Pour la promotion et le marketing, un prét jusqu’a
hauteur de 5 000 ECUS (représentant ici aussi 50 %
du budget global de promotion) sera accordé a des
programmes terminés afin de réaliser un “package” de
promotion et de faciliter, ainsi, une diffusion plus éten-
due.

Globalement, concernant la période du 1/9/1991 au
31/12/1992, 101 films ou programmes ont été rete-

Source ;: Media desk, CF.

nus pour un total de 407 508 écus (16,3 millions
équivalent FB) dont 6 projets belges pour un total de
28 487 écus (3,3 millions équivalent FB), soit 7% de
l'aide totale attribuée.

Les projets de producteurs indépendants de la
Communauté francaise aidés a la promotion sont les
suivants :




Tires

Barcelona chronique d'un siécle de modernité

Undercover

Han, le mystére de la lesse sovterraine
les amanis d'assises

Sango Nini

Mopiopio, le souffle d'Angola

Phidias SC

Mulimedia

Preduction Han sur Lesse
Wallonie Image Produciion
Cabra Films

Saga Films

MAP-TV

MAP-TV a pour objectif de valoriser le patrimoine
audiovisuel européen en aidant en particulier & la pro-
duction de programmes de création a base d'archives.

Les producteurs indépendants qui cherchent des par-
tenaires en Europe pour des programmes a base d'ar-
chives, des diffuseurs que ces programmes intéressent,
des détenteurs d'archives qui veulent faire connajtre les
richesses de leurs fonds peuvent devenir membres par-
tenaires de }’Association, il n'est cependant pas néces-
saite d’étre membre pour demander une aide zu déve-
loppement.

MAP-TV agit comme un club favorisant les rela-
tions entre ses membres pour monter ensemble des
coproductions, Lorsqu’un projet de programme ren-
contre I'intérét de principe d’un producteur exécutif,
un autre coproducteur et un diffuseur (ou distributeur
de cassettes), ces 3 partenaires représentant au mini-
mum 2 pays européens, il peut obtenir une aide rem-

Source : Media desk, CF,

boursable pour le développement du projet.

Cette aide peut aller jusqu'a 7,5 % du colit prévu
du programme (avec un plafond de 40 000 ECUS), le
bénéficiaire et ses partenaires s’engageant de son coté
a financer le développement pour un montant équiva-
lent 2 |'aide reque.

Les aides sont accordées & des productions TV basées
sur ['utilisation d’au moins 20 % d'images d'archives.

Globalement, de juin 1991 i décembre 1992, 40
aides au développement ont été accordées pour un to-
tal de 1 163 075 écus (46,5 millions équivalent FB)
dont 13 coproductions belges (5 majoritaires et 8 mi-
noritaires pour un total de 380 000 écus (15,2 mil-
lions équivalent FB), soit 32,6% de I'aide rotale attri-
buée.

Les projets de producteurs indépendants de la
Communauté francaise aidés par MAP-TV sont les sui-
vants :

Trmes

PrODUCTEURS

Une guerre inconnue

Chewinggum, un siécle de mauvaises maniéres

série de 5 X 52" coproduite avec la RTBF - Charleroi {Inédi),

promolteur, producteur et principal diffuseur.

coproduction belgo-franco-uxembourgeoise
proposée par Sofidoc

Source ; Media desk, CF,
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BABEL

Babel a pour vocation de faciliter une meilleure dif-
fusion des programmes de télévision en apportaat no-
tamment des soutiens financiers au doublage et/ou au
sous-titrage de ceux-ci. Parmi les types de programmes

aidés, une attention particuliére est accordée aux do-
cumentaires de création. Les projets de producteurs in-
dépendants de la Communauté frangaise aidés par
BABEL sont les suivants :

Trxe

PRODUCTEUR

Han, le mystére de la lesse souterraine

Production Han sur lesse

CLUB DINVESTISSEMENT MEDIA

L'objectif du Club d'investissement est de promou-
voir la création et la production audiovisuelle au moyen
de technologies avancées.

Il intervient dans les domaines des applications des

Source ; Media desk, CF.

techniques numériques et informatiques 2 la produc-
tion de programmes audiovisuels; de la production de
programmes en vidéo Haute Définition; de la produc-
tion de programmes multimnedia interactifs.

Les projets de producteurs indépendants de la Communauté francaise aidés par le Club d'investissement sont les

suivants :

Trmes

PRODUCTELRS

Jordaens, citoyen d'Anvers
Martel et lo gouffre de Padirac

documentaire coproduit avec PDG and Pariners

série TV coproduite avec Action Vidéo et Axel Communication

Source : Madia desk, CF,
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EURO AIM - Association européen-
ne pour un marché Audiovisuel in-
dépendant

Wallonie Bruxelles Images a servi de modéle 4 la
création dEURQ AIM en 1988. Cette structure euro-
péenne, aidée par le Programme MEDIA, a pour but
de soutenir les producteurs indépendants dans leurs dé-
marches de promotion, de commercialisation et de ven-
te de leurs productions en cinéma, télévision et vidéo,
surtout dans le cadre des grands marchés aundiovisuels.

Lassociation travaille d’une maniére décentralisée
grice & ses 23 bureaux d’information nationaux et ré-
gionaux : les antennes.

Aujourd’hui EURO AIM regroupe 400 sociétés de
distribution 2 travers I'Europe (plus la Suisse) et re-
présente plus de 3.500 producteurs européens indé-
pendants.

Présente dans les grandes manifestations audiovi-
suelles (Cannes, Berlin, Monte-Carlo, Marseille, Annecy

EVE - Espace Vidéo Européen

La Médiathéque de la Communauté frangaise de
Belgique est, avec 'Irish Film Institute, 4 la base du
projet EVE dont l'objectif vise 3 élacgir I'édition et la
diffusion sur support vidéo des productions européennes
de qualité, en ce compris les films de fiction, les films
classiques et les documentaires. Laide & I'édition de
films documentaires est attribuée sous forme de préts,
i concurrence d’un maximum de 40% des frais d'édi-
tion et de distribution. Les demandes doivent prove-
nir de trois pays, deux pays sous certaines conditions.
Cette aide fonctionne comme un prét remboursable
sous conditions et comme un fonds de garantie.

En un an, Espace Vidéo Européen a contribué 2

et San Sebastian), I'association accueille sous son “om-
brelle” plus de cent sociétés indépendantes européennes
de production et de distribution.

En 1992, elle a lancé son propre marché, “le ren-
dez-vous de la finance et de la coproduction”, mettant
en présence une centaine de projets sélectionnés
(longs métrages de cinéma et téléfilm) et une centaine
de financiers potentiels (banquiers, assureurs, distri-
buteurs, etc ...).

EURO AIM a également constitué une banque de
données des productions indépendantes et des profes-
sionnels de 'audiovisuel. La “Mediabase productions’
présente une liste de programmes qui donne aux ache-
teurs internationaux un accés immédiat 3 une infor-
mation détaillée sur prés de 6 000 titres et plus de
900 sociéeds.

mettre sur le marché prés de 500 000 cassettes repré-
sentant 50 films européens.

Poursuivant une expérience entamée en 1991, EVE
encourage également les regroupements entre les pro-
fessionnels de la vidéo. Ce rapprochement sera facilité
par l'organisation de Forums de la vidéo dont le pre-
mier, en automne 1992 en Irlande, a été parrainé par
Media Business School. EVE dispose également d'une
base de données informatisée.

Jusqu'a présent, quelques documentaires ont déja
bénéficié d'une aide  I'éditton vidéo. Il ne s'agit pas
en 'occurence de documentaires produits en
Communauté frangaise.
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EURIMAGES

EURIMAGES a été créé a la fin de 'année 1988
afin de répondre i |'urgente nécessité de renforcer l'in-
dustrie cinématographique et audiovisuetle en Europe.
Le fonds paneuropéen, institué par le Conseil de
I’Europe sous forme d'accord partiel, regroupe ce jour
23 Etats membres : Autriche, Belgique, Bulgarie,
Chypre, Danemark, Finlande, France, Allemagne,
Gréce, Hongrie, Irlande, Islande, Italie, Luxembourg,
Pays-Bas, Norvége, Pologne, Portugal, Espagne, Suéde,
Suisse, Turquie et le Royaume-Uni.

Son budget atteignait en 1992 120 millions de francs
frangais (720 millions FB).

Le champ d'action d'EURIMAGES couvre deux
domaines : I'économie et le culturel. Son objectif est
d’accorder tant un soutien financier aux producteurs
et distribuceurs que de s'assurer de la qualité artis-
tique des projets en encourageant et facilitant les
échanges d'idées entre les professionnels du secteur.

De 1989 4 1992, EURIMAGES a accordé son sou-
tien 3 la coproduction de 144 longs métrages et 18
documentaires de création pour un montant total équi-
valent 4 2 080 millions de FB (52 millions ECUS). Le
montant total des cofits de production de ces copro-
ductions s’éleve i I'équivalent de 18 775 millions de

FB (469,37 millions ECUS} dont environ 11 9 ont
été financés par EURIMAGES.

Au cours de la méme période, 6 documentaires co-
produits en Communauté frangaise (soit le tiers des pro-
jets documentaires aidés) ont bénéficié d'une aide to-
tale de 15,8 millions de FB, soit 31,4% des aides to-
tales de 50,3 millions de FB attribuées aux documen-
taires.

On notera qu'afin de pouvoir bénéficier du soutien
de coproduction d'Eurimages, la régie de base est qu'au
moins deux producteurs indépendants originaires
d’Etats membres soient impliqués. En outre, l'ocuvre
doit &tre pré-achetée par des diffuseurs ou des distri-
buteurs dans au moins trois différents Etats membres
du Fonds, y compris ceux concernés par la production,

Par ailleurs, le programme de soutien 3 [a distribu-
tion ’EURIMAGES a permis de soutenir 73 distri-
buteurs pour la distribution de 31 longs métrages eu-
ropéens a travers les Erats membres du fonds. On ne
retrouve pas de documentaires ayant bénéficié de ce ty-
pe d'aide.

De 1989 a4 1992, les projets de producteurs indé-
pendants de 1a Communauté frangaise aidés par EU-
RIMAGES sont les suivancs :

Titee REALISATEUR PROCDUCTEUR AIDE TOTALE
(miLtioNs Equy. FB)
Nylon Blues [copro majoritaire] F. levie SOFDOC 1,8

Sottovoce [copro minoritaire] C. Pazienzo
la montée au pauvoir des femmes G. Guidez
{copro minoritaire}

D'Est [copro mincritaire) C. Akerman
ligeti {copro minoritaire} M. Follin
Baka {copre majoritaire) T.Knouff

{Belgique, France, luxembourg)

GQwazi Qwazi Film 3,0
{France, Belgique

£3 3,3
(France, Ponugal, Allemagne, Belgique|

Paradise Films 2,4
(France, Belgique, Portugal)

Les Praducions du Sablier 2,6
{France, Belgique)

Les Praductions du Sablier 2.7
[Belgique, France)

Source : Eurimoges
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CONCLUSION

La production indépendante de documentaires en Communauté frangaise semble bien
vivante, comme en attestent les données concernant le volume global de la production réa-
lisée entre 1087 et 1992 : 298 titres et 146 heures 30 minutes, soit une moyenne d’une
cinquantaine de titres par an pour un volume horaire moyen de 24 heutres 25 minutes par
an.

Les ateliers de production et d'accueil occupent une place de premier plan dans cette pro-
duction : ils ont participé, en tant que producteurs ou coproducteurs, i la réalisation de 84%
du volume horaire global calculé sur les 6 années envisagées, représentant au total 123 heures
29 minutes ou une moyenne de 20 heures 34 minutes par an.

Les documentaires coproduits avec la RTBF compris dans cette estimation globale re-
présentent 54 heures 38 minutes de programmes, soit 37% du total de la production ain-
si évaluée. -

Environ 22% de ce volume global (soit environ 32 heures) a bénéficié des aides sélectives
aux projets télévisuels accordées depuis 1989.

Les productions documentaires destinées a I'exploitation en salles et reconnues par la
Communauté francaise dans le cadre du systéme des aides automatiques ne représentent
que 7% du volume total (soit environ 10 heures). Au vu des données de I'étude, il semble
que le réseau des salles commerciales n’est plus un créneau porteur pour la circulation des
courts ec longs métrages documentaires, hormis dans le cadre de certaines manifestations
“événementielles” particuliéres.

Rk

La production indépendante de documentaires semble connaitre ces derniéres années une
évolution qui confirme les phénoménes déja observés auparavant.

Les ateliers de production et d’accueil qui soutiennent une production légere, essentiel-
lement réalisée avec de petits budgets, ont progressivement imposé un niveau de profes-
sionnalisme qui se manifeste 2 la fois au niveau des volumes produics, des coproductions
plus fréquentes avec les chaines de télévision et de leur présence active sur les marchés in-
ternationaux. Leurs produits sont aujourd’hui principalement destinés aux diffusions télé-
visées, plus accessoirement aux diffusions en salles et aux diffusions sous forme de vidéo-
cassettes dans les circuits non commerciaux tels que les médiathéques. Des différences
s’observent cependant en fonction de I'expérience et de I'histoire de chaque atelier : les pro-
duits du CBA et du WIP sont plus orientés vers la télévision ec les chiffres attestent d’'une
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augmentation réguliére des ventes, principalement auprés des chafnes étrangeres. Les pro-
duits du CVB et du GSARA connaissent une plus large diffusion dans les milieux de I’édu-
cation permanente. |

Lactivité de ces quatre structures a été marquée, ces dernieres années, par une collabora-
tion accrue avec les chatnes de télévision. On observe le maintien ou I'augmentation des co-
ptoductions réalisées avec la RTBE, ainsi qu'une hausse annuelle des volumes coproduits
avec d'autres chafnes européennes. Entre 1988 et 1992, les quatre ateliers ont coproduit
ensemble plus de 42 heures de programmes avec la RTBF dont plus de 36 heures pour le
CBA et le WIP. Sur la méme période, plus de 28 heures ont été coproduites avec des
chaines étrangéres dont plus de 26 heures pour le CBA et le WIP. En 5 ans, la RTBF a par-
ticipé 2 52% des projets du WIP et du CBA et les chaines étrangeres 2 38% de ces projets.

Hkok

Une place particulitre a été réservée dans I'étude 2 la diffusion sur les chafnes de télévi-
sion, dans la mesure ot il s’agit aujourd’hui d'un média dominant, tant sur le plan de la
diffusion que sur celui des potentialités de production, voire sur celui des standards et des
normes de production.

Créneau a priori privilégié pour la diffusion de documentaires, mais pour quels types de
programmes? Les productions ou achats destinés 2 alimenter les grilles de programmes des
chaines sont en fait nettement orientés par les objectifs et les stratégies de chaque case de
programmation. Par ailleurs, dans un climat général de concurrence accrue entre les chafnes,
les responsables d’émissions sont de plus en plus soumis 2 la pression des résultats d’au-
dience, 2 des degtés divers selon le type de chaine.

La RTBF resce 'une des seules chaines francophones qui propose encore plusieurs fois par
semaine, 2 des heures de grande écoute, des émissions de type “magazines” ou “reportages”,
ou des produits isolés assimilables au genre documentaire. En 1992, ces émissions repré-
sentent ensemble un volume global de diffusion (rediffusions comprises) de 343 heures sur
la RTBF1. Sauf exceptions, il s’agit essentiellement de productions propres. Il faut encore
ajouter 2 ce volume 54 heures de séries documentaires ou de documents isolés, achetés a
I’étranger pour la plupart. Toujours en 1992, Télé 21 a diffusé plus de 200 heures de ma-
gazines et documentaires (rediffusions comprises). Les productions “indépendantes” de do-
cumentaires de la Communauté francaise, dont une partie non négligeable est réalisée en
coproduction avec la chaine, occupent sauf exceptions, des créneaux particuliers de la grille
de programmes. En 1992, il s'agissait principalement de I'émission Traces sur la RTBF1
(14 heures 45 de diffusions et rediffusions en 1992 dont 6 heures 38 coproduites avec le
secteur indépendant), de Car#é noir (23 heures 36 de diffusions et rediffusions en 1992
dont 6 heures 44 coproduites avec le secteur indépendant) et Porse ouverte (10 heures 34 de
diffusions et rediffusions provenant d'achats au secteur indépendant).

On notera que la disparition de Tél€ 21 suite & 'alliance de la RTBF avec ARTE ne manque
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pas d'inqiéter les producteurs indépendants quant aux possibilités d’achats de programmes
et de coproductions de la chaine. Un débat sur une éventuelle révision des modalités de
cette alliance entre la RTBF et ARTE est actuellement en cours. On soulignera que la pré-
sence du documentaire est toutefois maintenue sur la premiere chaine, moyennant des mo-
difications dans la grille de programmes de la saison 1993 : disparition de I'émission Traces,
maintien de Carré Noir le mercredi en fin de soirée et création d’une nouvelle case, Grands
documents, le vendredi apres 22 heures.

RTL-TVI ne réserve qu'une place marginale aux documentaires, les responsables de la pro-
grammation estimant que ce genre ne correspond pas a I"’image” de la chalne. Seuls des
documentaires animaliers achetés & I'étranger y sont programmés.

Canal Plus TVCF programme des documentaites (environ 7% du volume de diffusion)
avec une préférence marquée pour les sujets animaliers, les grands documents d’actualité et
les documents sociologiques, achetés a I'étranger pour la plupart.

Les Télévisions Locales et Communautaires ne représentent pas un créneau porteur pour
les produits documentaires de la Communauté frangaise. En dehors de leurs productions
propres consacrées principalement 2 des séquences d’intérét local ou régional, la diffusion
de productions extérieures reste marginale.

ek

Quant 2 la diffusion des produits documentaires sur le marché des vidéocassettes préen-
registrées, celle-ci s’opére essentiellement par des voies non commerciales malgré un début
de développement de la vente de programmes pédagogiques, de vulgarisation et de loisirs
dans les circuits de la grande distribution.

En Communauté Franqaise, on reléve principalement I'initiative de la Médiatheque qui
a constitué et développe une collection de vidéogrammes “d’intérét général” qui connait
un succés croissant et donne une seconde vie a de nombreuses productions de la RTBF : au
total, plus de 2 700 titres ont fait I'objet de plus de 43 000 préts aupres des parciculiers et
des institutions durant la saison 1991/92. On peut relever, au vu des types de programmes
empruntés, que les produits les plus demandés sont ceux qui traitent de thémes liés 2 la
médecine, 2 la santé et i I'histoire, réalisés par des producteurs privés étrangers, la RTBF
et d’autres chalnes de télévision étrangeres. Peu de produits documentaires dits “de créa-
tion” entrent sur ce créneau par rapport aux produits “éducatifs” ou “pédagogiques”.

Il est vraisemblable qu'avec I'évolution des équipements et la constitution de nouvelles
collections, c’est le format vidéo qui sera appelé 4 occuper une place de plus en plus im-
portante sur le créneau pédagogique. Les produits du secteur indépendant de la Communauté
francaise semblent anjourd’hui peu adaptés a ce marché. On ajoutera que ce cténeau, limi-
té au territoire de la Cornmunauté francaise, est peu rémunérateur pour les producteurs lors-
qu’on observe les tarifs pratiqués pour la diffusion non commerciale.
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* ok

Au niveau des intervenctions publiques en faveur du documentaire en Communauté fran-
caise, soulignons que I'action des ateliers est rendue possible par les subsides qui leur sont
octroyés : 29 millions de FB, au total, pour I’ensemble des structures d’accueil et ateliers
de production en 1992. Elle est par ailleurs renforcée par les aides sélectives octroyées aux
productions télévisuelles depuis la mise en place du Fonds télévisuel : entre 1989 et 1992,
plus de 50 millions de FB ont été accordés a des projets documentaires terminés.

Le documentaire bénéficie également d’aides européennes dans le cadre de plusieuts pro-
jets du Programme Media (Documentary, MAP-TV, Babel, Club d'investissement Media,
Euro AIM, EVE), ainsi que dans le cadre ' EURIMAGES : de 1989 a 1992, le tiers des
projets documentaires aidés pat EURIMAGES provenaient de la Communauté frangaise.
Ils ont bénéficié d’une aide totale de 15,8 millions de FB, soit 31,4% des aides totales at-
tribuées aux documentaires.

ook

S'il apparait que les canaux de diffusion vidéo et surtout télévisuels seront i I'avenir les
créneaux “porteurs” du genre documentaire, il faudra tenir compte du contexte difficile de
la diffusion télévisuelle marqué par la multiplication de 'offre (particuliérement de fic-
tion), la course aux audiences et I'envahissement du marché par des productions améri-
caines ou japonaises, déja amorties sur leurs marchés incérieurs et offertes a bas prix aux
chafnes européennes. Il n’en reste pas moins que I"”éclatement” du paysage audiovisuel en
une multiplicité de canaux de diffusion disponibles, accompagné d'un ciblage plus précis
des publics “minoritaires”, constitue pour les promoteurs du documentaire une opportu-
nité non négligeable 2 exploitet. Laccroissement des opérateurs et des canaux de diffusion
pose en effet le probléme de I'ajustement entre les besoins croissants des diffuseurs en
heures de programmes et les capacités de production par les chaines elles-mémes et les pro-
ducteurs indépendants. Mais ces créneaux induisent aussi un certain nombre de contraintes
lies aux formes, aux contenus et aux modes de diffusion des programmes. L'évolution des
données examinées ici semble indiquer que les productions indépendantes soutenues dans
le cadre des ateliers et du Fonds télévisuel empruntent la voie qui permet de répondre i ces
enjeux.
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